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BestConcept -roup

Consulting & Market Research

LO QUE

NO SE MIDE,
NO SE MEJORA:
EDM 2025

ENCUESTA DE DISTRIBUCION MAYORISTA

El estudio que revela
lo que 1,285 ferreterias

de todo México piensan de tus productos,
tu servicio y tu competencia.

Descubre preferencias de proveeduria, oportunidades de negocio

y tendencias clave en e-commerce, logistica y atencién, con resultados
nacionales y por 8 regiones INEGI. Iniciamos 28 de octubre de 2025.
Paquetes de 3 6 5 preguntas + 20 reactivos generales.

CONVIERTE LA INFORMACION
EN VENTAJA COMPETITIVA.
iCONTRATA HOY!

@ (55) 4908-1658 2 publicidad@bestconcept.mx @& www.todoferreteria.com.mx
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CAJA QUADTRO
PARA LAVADORAS

SE CONECTA A LA LINEA DE SUMINISTRO DE COBRE CON
CONEXION TIPO SWEAT (SOLDADA).

INCLUYE 4 SOPORTES DE MONTAJE PARA FACILITAR LA
INSTALACION DE LA VALVULA EN LA PARTE SUPERIOR O INFERIOR
CAJA DE SALIDA PARA LAVADORA QUADTRO" PARA USO
RESIDENCIALY COMERCIAL

PUNZON DE 1/4 DE VUELTA FACIL DE QUITAR, SIN NECESIDAD

DE HERRAMIENTAS

LAVADORA
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iLA EXPO QUE
TRANSFORMARA
EL SECTOR!

EXPO REFORMA
CIUDAD DE MEXICO.
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RAZONES
. PARA ESTAR

Hoy mas que nunca, el agua se ha convertido en
un recurso estrategico para nuestras ciudades,

empresas y hogares.

Cada gota cuenta, y los plomeros son quienes
tienen la responsabilidad directa de que llegue
limpia, segura y sin desperdicio. Instalar con pre-
cision, elegir los materiales correctos y aplicar
las mejores practicas ya no €s una opcion: es una
necesidad.

Seguridad primero: gas,

electricidad y HVAC

La plomeria no camina sola. Se cruza con la elec-
tricidad, con los sistemas de climatizacion y con
la instalacion de gas. Y en todos estos terrenos, la
seguridad es vital. Uniones defectuosas, instalacio-
nes improvisadas o falta de capacitacion pueden

costar caro. Por eso, la profesionalizacion de este
sector no solo mejora los negocios: salva vidas.

Capacitacion y entrenamiento:
el verdadero diferenciador

En un mundo donde la tecnologia cambia cada
ano, solo quienes se capacitan constantemente
permanecen competitivos. Cursos, certificaciones,
demostraciones y competencias son la formula
para que el plomero del siglo XXI se mantenga
vigente, con mas oportunidades y mas confianza
de sus clientes.
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No es una expo mas. Es el punto
de encuentro donde se define el
futuro de la plomeria en México.

De la encuesta
al evento

La Super Expo Plomeria y Mas no nacio de la nada.
Surge de cuatro encuestas nacionales de plomeria, con
miles de respuestas que nos permitieron entender de
primera mano lo que los plomeros y ferreteros esperan
de un evento. Gracias a esa radiografia unica del sector,
disenamos una expo precisa, utily de alto valor, hecha
a la medida de quienes viven de este oficio.

Ferreteros:
el canal clave

Cada vez mas clientes llegan a su ferreteria buscando
soluciones de plomeria, HVAC o electricidad. Y cada
vez esperan mas conocimiento y mas asesoria.

La expo es la oportunidad para que los ferreteros se
acerquen a las mejores marcas, aprendan lo ultimo
en tendencias y fortalezcan su papel como punto de
confianza para los instaladores.

;Qué hace exitosa a una expo?
A los ojos de expositores, anunciantes y visitantes, una
expo brilla cuando logra cinco cosas:

1. Generacion de prospectos reales: los contactos se
convierten en oportunidades de negocio.

2. Visibilidad y posicionamiento de marca: las em-
presas muestran innovacion y liderazgo frente a com-
petidores.

3. Calidad del publico asistente: los visitantes son
plomeros, distribuidores y compradores con poder
de decision.

4. Experiencias memorables y networking: mas alla
de stands, es un espacio de conexiones estrategicas.
5. Medicion clara del ROIl: leads, ventas, acuerdos y
relaciones solidas que justifican la inversion.

La Super Expo Plomeria y Mas cumple con todo esto
porque fue disenada con neutralidad, profesionalis-
mo y una vision clara: llevar la plomeria mexicana al
siguiente nivel.

Super Expo Plomeria y Mas

- 23y 24 de enero de 2026

- Expo Reforma, Ciudad de México

- 5,000 asistentes profesionales | 70 expositores

Un encuentro unico donde plomeros, ferreteros, fabri-
cantes y expertos de HVAC y electricidad se reuniran
para aprender, hacer negocios y crecer juntos.

Si eres ferretero, este es tu momento de conectar con
marcas lideres, entender mejor las necesidades de los
plomeros y fortalecer tu negocio.



AQUI NO
VIENEN TODOS...
VIENEN LOS QUE
DECIDEN.

CONGRESO
FERRETERQ
SUMMIT

Presencia, prestigio y acceso directo a
Ios lideres que definen.el. mercado.

2026

JUEVES. 19 DE MARZO



| ) El E |
En solo un dia estaras cara a cara con los 40 distribuidores que
mueven México.El negocio empieza en tu mesa. Patrocinar el CFS es
invertir en el 80% del mercado.Fabricantes visionarios lo saben: aqui
se cierran las negociaciones que cambian mapas de distribucion.
En el CFS no se intercambian tarjetas, se firman acuerdos.

SI TU META ES CRECER CATEGORIAS,
ABRIR TERRITORIO Y MEJORAR
CONDICIONES, ESTE ES TU ESPACIO.

Un evento profesional
en un entorno de primera...

info@bestconcept.mx
WhatsApp: 55 4908-1658
Tel. 55 5682-4672

55 5682-3924



:Convierte a tu marca

en la opcién preferida
de los plomeros profesionales de México!

Elige la revista que los plomeros prefieren:
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Dale visibilidad a tus productos y técnicas de plomeria en la plataforma que ellos
prefieren: revista impresa y digital, grupo de WhatsApp, capacitaciones virtuales e
hibridas y, por supuesto, redes sociales y eventos.

Contrataciones: = publicidad@bestconceptmx (©554908-1658 1 www.todoferreteria.com.mx
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e Talleres No busques més, El Plomero Prefiere EN CONTACTO VIRTUAL
e Capacitaciones es la via directa para llegar a los técnicos plomeros que

e Convivencias buscan calidad y excelencia en sus proyectos.

Se s anes ijAntinciate con nosotros y sé su eleccion!
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SOLUCIONES

INTEGRALES
EN PLOMERIA
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Nuevo Medidor de Nivel,

la solucion inteligente para

monitorear el agua
de tu Cisterna,
Tinaco o Tanque

'

rotoplas.com.mx Atencion al consumidor

f in® 800.506.3000

Tpodesimecensmiento:  Tinaco

.......

Dispsiivo

- Alerta cuando bajé o subidé

el nivel del agua

- Alcanza hasta 500 m

- Ofrece vista en tiempo real

- Brinda historial de consumo

Escaneayy

y descubre mas

© Rotoplas, 2025.



Cada mencién, cada
comentario de un
ferretero, es un dato
valioso que se
somete a un analisis
multifactorial.

4 B
#= INSIGHTS =

__101M @ Z

EXHAUSTIVA Y RIGUROSA

B

Nuestro ranking es el resultado de una investigacion La influencia no se mide unicamente por el volumen
exhaustiva y estadisticamente rigurosa, no de una de ventas, sino por la percepcion, la recordacion y
simple encuesta de opinion. la recomendacion. Cada mencion, cada comentario
_ de un ferretero, es un dato valioso que se somete a
Alo largo de los afos, hemos depurado un proceso un analisis multifactorial. Las marcas que logran una
de recoleccion de datos que se apoya en un uni- posicion destacada lo hacen por razones claras: su
verso de mas de 900 marcas con presencia en el calidad, su servicio, su innovacion o su capacidad
mercado mexicano. para atender las necesidades del mercado.
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Marca lider

en productos
para instalacion,
mantenimiento
y reparacion

de plomeria.

coflex.com.mx

) ©® @ (@) coflex
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Los datos de esta
7° edicién estan
listos para generar
insights de valor
incalculable para su
negocio.
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~% LA INFLUENCIA ES EL
T —r .
O MARGEN

En un mercado saturado, ser visto no es suficiente. Los datos de esta 72 edicion estan listos para generar
Ser influyente es la clave para la rentabilidad a largo insights de valor incalculable para su negocio. Lo
plazo. invitamos a unirse a la conversacion, a sumergirse

_ ) en los resultados y a utilizar este conocimiento como
Nuestro estudio de Las 101 Marcas Mas Influyentes su brujula para navegar el futuro del canal ferretero.

es la Unica herramienta en el mercado que ofrece
una vision holistica de la salud de una marca en el
canal ferretero.

16



ESCANEAME!

Para mas informacion
consulta nuestro

WWwWw.iusa.com.mx

LO TIENE

Consulta la linea completa de los productos en nuestro catalogo

impreso y digital. Solicita mas informacién en nuestra amplia red

de distribuidores IUSA. Imagenes de uso ilustrativo, asesérate con
nosotros y decide el sistema que mejor se ajuste a tus necesidades.

(£ Yo XxJo)d Xin] | IUSA MEXICO



Pregunta
101M_2025:

JQuée factores son mas
importantes al elegir una
marca para vender en tu

ferreteria?

(Nota: Dado que cada ferretero
selecciono hasta tres factores,
la suma de los porcentajes
superara el 100%).

LA TRINIDAD

DE LA DECISION

EL 78% de los ferreteros a nivel nacional considera
la Calidad como el factor principal o secundario al
elegir una marca. Le siguen de cerca ‘Que el Cliente
la Pida" (reflejo de la demanda y el reconocimiento
de marca) con un 71% y el Precio con un 65%.

Estos tres factores no son negociables. Forman el
‘costo de entrada’ para competir seriamente en el
anaquel ferretero.

18

INOUEBRANTABLE

INSIGHTS

__101M

ZONA: NACIONAL

Una marca no puede compensar una baja calidad con
un buen precio, ni un precio alto sin una demanda
preexistente del cliente. Las marcas lideres deben
comunicar activamente su superioridad en calidad,
mientras que las marcas retadoras deben encontrar
un balance optimo entre un precio competitivoy una
calidad confiable para empezar a generar demanda
por parte del consumidor final.



URRER.

Tecnologia para vivir el agua

&% RAINPLUS

RAINPLUS es un sistema flexible gue optimiza el espacio, reduce los costos de
iNnstalacion y garantiza un excelente rendimiento en la gestion del agua pluvial.
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RENTABILIDAD SEGURIDAD OPTIMIZACION RENDIMIENTO
DEL ESPACIO SUPERIOR
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iDALE UN TOQUE DE COLOR
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LA DOMINANCIA DE LO

FUNDAMENTAL:

INSIGHTS

__101M

ZONA: NACIONAL

Lo Basico es
LO MAS INFLUYENTE:

Herramientas manuales y
eléectricas, Abrasivos,
Cerrajeria, Plomeria,

Electrico y Pintura.

EL”7CORE” FERRETERO

Lo Basico es lo Mas Influyente: Al analizar el top
30, las categorias de producto que imperan son
las fundamentales y de alta rotacion: Herramientas
manuales y electricas, Abrasivos, Cerrajeria, Plomeria,
Electrico y Pintura.

La influencia de una marca esta directamente corre-
lacionada con su relevancia en estas categorias ‘core”.

Analisis BC: La influencia se construye sobre la base
del negocio diario del ferretero. Marcas de categorias
secundarias o de muy baja rotacion tienen dificul-
tades para entrar y mantenerse en el ranking. Esto
implica que, para ganar influencia, los fabricantes
deben tener una oferta solida en al menos una de
estas categorias centrales, ya que son las que gene-
ran trafico constante al punto de venta y definen la
percepcion de 'socio de negocios” para el minorista.
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INSIGHTS

__101M

BAR()METRO DELA

PERCEPCION DELMERCADO

Es natural que una marca que registra altas ventas
se sorprenda al no ver su nombre en las 101. Sin
embargo, el volumen de ventas es solo una variable.

Elranking mide la influencia percibida, que se cons-
truye con base en la confianza del ferretero, la calidad
del servicio y la capacidad de la marca para generar
un impacto en su publico. Los movimientos discretos
en las primeras 30 posiciones demuestran la solidez
de las marcas lideres, mientras que la volatilidad

24

Subir o bajar 15
posiciones en las
posiciones 71 a 101

es un fenomeno

en las gamas medias y bajas refleja un mercado
altamente competido y dinamico.

Subir o bajar 15 posiciones en las posiciones 71 a
101 es un fenomeno estadisticamente normal que
indica que las menciones, aunque valiosas, son mas
escasas y, por lo tanto, tienen un peso mayor en la
percepcion general. Esto no es un defecto, sino un
indicador de la sensibilidad del mercado.



Encuentra tu punto de venta mas cercano.
Visita tu ferreteria de confianza.

Cuando el trueno avisa...
Impermeabiliza.

Antes de que truene, aplica

Sika® Acril Techo® Power,
impermeabilizante reforzado con fibras

que reduce el uso de malla de refuerzo.

Visita:
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LAS CAUSAS

de marca en la zona Centro-Norte
20/ fueron de naturaleza
4 O financiera
o
problemas de
25 / O calidad

18 A logistica

El analisis de las causas de abandono de marca en
la zona Centro-Norte es contundente. De todas las
razones mencionadas por los ferreteros de la zona
para dejar de vender un producto, el 42% fueron
de naturaleza puramente financiera ("bajo margen’,
‘aumento de precio’, "ya no es negocio’). Esta es la
causa #1 de rotacion, superando a los problemas de
calidad (25%) y logistica (18%).

Analisis BC: El servicio postventa, aunque importante,
no puede compensar una propuesta de negocio debil

26

DE ABANDONO i

ELMARGEN DE UTILIDAD
ES LA "PUERTA DE SALIDA”

i

para el ferretero. Para los directores comerciales, esto
significa que la estrategia de precios, los esquemas de
descuentos y las promociones deben disenarse para
proteger activamente el margen del canal tradicional.
La conversacion de ventas debe centrarse en la "ren-
tabilidad por metro cuadrado’, demostrando como su
marca genera mas ganancias al final del dia.




ERuco fontanery RUGO W pinasTy

PREMIUM

&

7
ol



- INSIGHTS .

_ 10lM

Aguascalientes,
Guanajuato, Quereétaro,
San Luis Potosiy
Zacatecas.

EL DESABAST()

FORMA PASIVA PERO LETAL

E A EmmEmEEaEmE O

DE SER DESCONTINUADO!

El 18% de los ferreteros, en la zona Centro-Norte,
que abandonaron una marca en el ultimo ano citaron
problemas logisticos como la razon principal (*falta
de abasto’, ‘retrasos en entrega’.

Esto la posiciona como la tercera causa de abandono
de marcas en la region, un factor silencioso pero de
alto impacto.

Andlisis BC: El inventario es el activo mas importante
de un ferretero. Un hueco en el anaquel es una venta

28 %

/4!'"
I'!!‘IIIII-LLllll 1

ferreteros,
que abandonaron una
marca en el dltimo
afio citaron problemas
logisticos R

=i T

perdida y una puerta abierta a la competencia. La
excelencia en la cadena de suministro es una funcion
comercial critica. Para los directores, asegurar altos
niveles de fill rate y optimizar los tiempos de entrega
en los CEDIS que atienden al Bajio y Centro Norte
es tan vital como cualquier campana publicitaria.

PREGUNTA 101M_2025:

¢Qué marca has dejado de vender recientemente?
¢Por qué?




Trabajar con Fluidmaster
es confiar en lo mejor

VALVULA DE LLENADO 747U

(¥ Funciona en alta y baja
presion

(/' Flotador integrado para
mayor seguridad

(¥ Llenado silencioso y eficiente

(¥/ Compatible con cualquier
tanque de almacenamiento

Descubre la tecnologia
que hace la diferencia

Materiales de Instalacion rapida

- con sistema
alta durabilidad Quick Connect

& Fluidmaster.
Visitanos Stand 200

Expo Nacional Ferretera eS8
tecnologia obsoleta

4,5y 6 de Septiembre <

Guadalajara, Jal. www.fluidmastermexico.com

Siguenos: ﬂ o @




INSIGHTS

__101M

ZONA NOROESTE:

Baja California,
Baja California Sur,
Sonora, Sinaloa,
Chihuahua y
Durango.

PREGUNTA 101M_2025:

¢Qué marca has dejado de vender
recientemente?

¢Por queé?

O/ respondieron
42 /0 'NINGUNA'

il ‘ ' %

LAALTALEALTAD DEL

FERRETERO NORTENO

FLEVA LA BARRERA DE ENTRADA

Un 22% de los ferreteros encuestados en la zona No- El ferretero del Noroeste, una vez que define un
roeste respondieron "NINGUNA" a la pregunta ":Quée portafolio que satisface a su clientela profesional,
marca has dejado de vender recientemente?” es reacio al cambio. Esto significa dos cosas: 1) Para

. e : - las marcas ya establecidas, el potencial de retencion
ste es uno de los indices de 'no abandono’ mas altos es muy alto si mantienen la excelencia en servicio y

de todo el pais, sugiriendo una fuerte consolidacion logistica. 2) Para las marcas retadoras, la barrera de
de portafolios y una mayor lealtad a sus proveedores antiEch 25 rEnes
actuales. '

Analisis BC: Este dato no debe interpretarse como un
mercado estatico, sino como uno maduro y selectivo.

30



Conoce la familia completa
Shama en Tecnolite.mx




Baja California, Baja
California Sur, Sonora,
Sinaloa, Chihuahuay

Durango.

>

PREGUNTA 101M_2025: ‘
¢Qué marca te da el mejor servicio postventa? |
¢Qué destaca de ese servicio? ‘




Empresa orgullosamente Mexicana

Uajmarcal#jIRentsoluciones
antizoloresldelplomerialparaltilnogary

HASTA

ARRERAS
ANTI-OLORES

PLOMERIA
ANTI-OLORES

www.fleximatic.mx



El Top 101
concentra el

82

del total de las
menciones

MAS ALLA DEL
TOP 101.

En este estudio se registraron menciones para mds de
900 marcas distintas, lo que demuestra la inmensa
competencia del canal.

Elsegmento del ranking 102 al 250 esta compuesto
por empresas de gran prestigio, donde la diferencia
es minima: a menudo, solo 2 0 3 menciones orga-
nicas separan 50 posiciones en la tabla. Esto no es
un reflejo de menor calidad, sino de lo renida que
es la batalla por la atencion del ferretero, cuya per-
cepcion sincera, forjada en el dia a dia, es la Unica
fuente de este analisis.
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INSIGHTS

__101M

ZONA: NACIONAL

Mercadologicamente, este estudio es una fotografia
de la influencia en el canal a agosto de 2025, no una
verdad absoluta. Si bien el Top 101 concentra el 82%
del total de las menciones, cada punto porcentual
restante es disputado por cientos de marcas de cali-
dad. Por ello, estos resultados deben ser vistos como
una valiosa herramienta de diagnostico: un reflgjo
fiel de la percepcion del mercado en un momento
especifico, fundamental para afinar estrategias y
fortalecer el posicionamiento a futuro.
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—' ZONA CENTRO SUR:

Ciudad de México,
Estado de México y
Morelos.

i

- . TRESCATEGORIAS _—— ———

N CONCENTRAN FL70% DE ———
) LA DEMANDA INSATISFECHA”™

En el Centro Sur, plomeria (26%), electricidad (23%) e suficiente, hay que diferenciarse con disponibilidad,
iluminacion (22%) lideran las necesidades de nuevos calidad y cercania. El Centro Sur esta marcando la
proveedores, acumulando juntas siete de cada diez pauta de donde debe invertirse hoy para asegurar
menciones. la relevancia del manana.

Analisis BC: Las categprlas b§5|cas de I|r’15talac:|on PREGUNTA 101M_2025: (En qué categoria de
son las que generan mas presion y tambien las ma- productos te hacen falta marcas o proveedores?

yores oportunidades de negocio. Para fabricantes
y distribuidores, esto significa que competir no es
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ZONA: NACIONAL
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Un 30% de los productos son descontinuados debido
a problemas recurrentes de "MALA CALIDAD"

o "FALLA EN EL PRODUCTO" reportados por
los clientes.

Analisis BC: Este porcentaje demuestra que, en la
industria ferretera, la calidad no es una caracteris-
tica opcional, sino un requisito fundamental. Los
productos que fallan directamente en su funcion

40 >

RENTE A

LA CALIDAD DEL PRODUCTO

no solo generan devoluciones, sino que erosionan
la reputacion de la ferreteria como un proveedor
confiable de soluciones. EL mostrador no puede
darse el lujo de vender productos que requieran un
seguimiento constante o que danen la confianza del
cliente. La decision de retirar un producto de baja
calidad es, en esencia, una inversion en la lealtad
del cliente a largo plazo, priorizando la reputacion
sobre la venta a corto plazo.
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ZONA: NACIONAL

- PRODUCTO DE CALIDAD
- GESTION DE GARANTIA

- DISENO DE PROCESQS
POST-VENTA

- COMUNICACION A
LARGO PLAZQ

LA COMUNICACION i

T

SILENCIOSA

Lainversion en publicidad no compensa las fallas del
producto o una garantia deficiente. La comunicacion
mas poderosa y duradera es la que se experimenta
directamente.

Un producto de calidad superior y una gestion de
garantia sin fricciones no solo previenen que un clien-
te se vaya, sino que lo convierten en un embajador

42

3

’

de la marca. Dirigir los esfuerzos hacia la calidad
del producto y el diseno de procesos de post-venta
eficientes es una estrategia de comunicacion a largo
plazo que construye la conflanza de manera organica.
Esta confianza, validada por anos de experiencia, es
el cimiento de la lealtad que no se puede comprar
con publicidad.

~—m
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EL RANKING
FERRETERO

MAS
ESPERADO

Es un honor presentarles esta edicion especial, una revista disenada para ser un refe-
rente de la industria. No es solo una publicacion, sino el resultado de un compromiso
con la calidad y la precision, que se ve reflejado en cada detalle, desde el papel de
Llujo hasta el hot stamping.

Nuestra mision es clara: proveer a los tomadores de decision los datos mas relevantes.
Por eso, el corazon de esta revista es el Ranking de las 101 Marcas Mas Influyentes
del Canal Ferretero, el resultado de un riguroso estudio con mas de 2,950 encuestas.
Este listado es un reflejo de la voz de miles de ferreteros, la verdad de lo que sucede
en el punto de venta.

Mas alla del ranking, encontraran un valioso contenido editorial sobre la evolucion
de productos clave como el cespol de fregadero, los focos LED y la linea eléectrica.

Queremos expresar nuestro mas profundo agradecimiento a todo nuestro equipo de
colaboradores y a nuestros anunciantes. Su apoyo hace posible que esta revista, con sus
mas de 50,000 copias, llegue a todo México y sea buscada en mercados internacionales.

Pero, sobre todo, agradecemos a ustedes, nuestros lectores. Su pasion por el conoci-
miento es nuestra mayor motivacion. Esperamos que disfruten de esta edicion tanto
como nosotros disfrutamos al crearla. Juntos, continuemos construyendo el futuro
de la industria.

Cordialmente,
El Equipo de Todo Ferreteria
Y Best Concept Consulting.
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El Ranking de las 101M que tienen en sus manos no es un simple listado; es una crénica viva de la competi-
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FOCOS LED QUE
ILUMINAN VENTAS

La oferta de focos LED es més
amplia de lo que muchos piensan,
y conocer las opciones ayuda a
los ferreteros a atender mejor a
sus clientes porque cada formato
tiene una aplicacion determianda
que permite cubrir necesidades
especificas.
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CESPOLES
DE FREGADEROD

La tecnologfa también llega al ces-
pol: Modelos antiolor, antiatasco
y con sistemas antivuelco estan
revolucionando el mercado. Al-
gunos incluyen filtros removibles,
recubrimientos antibacterianos
y adaptaciones universales para
diferentes didmetros de tuberfas.

LINEA ELECTRICA
CONFIABLE

Al recomendar cables, interrup-
tores, ldmparas LED o centros de
carga que cumplen con la norma,
demuestras profesionalismo y cui-
dado por la seguridad, lo que se
traduce en clientes que regresan
y recomiendan tu negocio.
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AREAS CLAVE
DE UNA
FERRETERIA

Una ferreteria moderna va mds alld de ser un simple almacen;
es un centro de soluciones.

Para un emprendedor, la clave esta en organizar el espacio
para maximizar la experiencia del cliente y la rentabilidad. La
primera area es la Zona de Bienvenida y Asesoria, donde el
personal recibe a los clientes y ofrece orientacion rapida, lo
que minimiza el tiempo de busqueda. Le sigue la Zona de
Soluciones por Oficio, que agrupa productos por uso (plo-
meria, electricidad, carpinteria), facilitando la venta cruzada
y haciendo mas eficiente la compra. No puede faltar el Muro
de Novedades y Tendencias, un espacio rotativo para mostrar
productos nuevos y de alta tecnologia, como herramientas
inalambricas o iluminacion inteligente, lo que crea un sentido
de descubrimiento.

Por ultimo, la Zona de Materiales de Alto Volumen debe estar
en un area de facil acceso para carga y descarga, optimizando
la logistica. Al estructurar la tienda de esta manera, se transfor-
ma un simple local en un destino de confianza para profesio-
nales y aficionados.

TU INVERSION
SIN CABLES

El futuro inalambrico ya no es una novedad, es el presente en el
mostrador de tu ferreteria. La verdadera revolucion no esta solo
en la ausencia de cables, sino en el valor anadido que las bate-
rias de nueva generacion ofrecen a tus clientes... y a tu negocio.
Los plomeros, electricistas y carpinteros ya no compran una he-
rramienta individual, sino que invierten en un sistema: una bate-
ria que sirve para su taladro, sierra y amoladora.

Esta consolidacion significa menos inventario para ti y mas fide-
lidad del cliente a una sola marca. Ademas, la clave esta en el
servicio: el ferretero que se especializa en las familias de bate-
rias, sus cargadores rapidos y las compatibilidades entre mode-
los se convierte en un asesor indispensable. El futuro no es solo
inalambrico, es inteligente y rentable.

48 %
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EL TORNILLO
PARA MADERA

A diferencia de los tornillos para metal, los de madera tienen una
punta mas afilada y una rosca mas espaciada. Esta caracteristica no
es accidental; esta disenada para un proposito crucial: evitar que
la madera se parta. Al penetrar el material, la punta afilada actua
como una broca, creando un camino inicial, mientras que la rosca
ancha se "agarra’ a las fibras de la madera de manera mas eficien-
te, reduciendo la presion sobre el material. Esto es especialmente
importante en maderas blandas o cerca de los bordes. La proxima
vez que un cliente te pida un tornillo, puedes compartirle este dato
y demostrarle que hasta en el elemento mas pequeno, hay una
historia de innovacion.

EL CEMENTO
LO CAMBIO TODO

La historia de los materiales de construccion esta
en constante evolucion, pero hubo un hito que lo
cambio todo: el cemento. No es una novedad para
un ferretero, pero pocos saben que el verdadero
boom se dio en 1824, cuando Joseph Aspdin, un
albanil britanico, patento el cemento Portland, un
material mucho mas resistente y estable.

Este invento no solo reemplazo a los morteros de
cal, sino que hizo posible la construccion a una
escala nunca antes vista. Para el aino 1900, la pro-
ducciéon mundial de cemento ya superaba los 20

millones de toneladas al aio, lo que desencadeno |_A JARD| N ER|A EN |_A |_U NA
elauge de los rascacielos, los grandes puentes de

concretoy la urbanizacion masiva que conocemos. Y Tus H ERRAM I ENTAS

Hoy, tu negocio se beneficia directamente de esta

revolucion. Cada vez que vendes un bulto de ce- Plantar en la Luna es mas que un capricho; es el fu-
mento, un aditivo o una herramienta de acabado, turo de la exploracion. El suelo lunar, o regolito, es
estas participando en una industtia que mueve mas abrasivo y sin nutrientes, lo que exige herramientas
de 300,000 millones de ddlares anuales. de jardineria muy especiales. No bastan las de la Tie-
rra.Se necesitarian palas de titanio o aleaciones es-
peciales para resistir el regolito y sistemas de riego
presurizados para usar el agua de manera eficiente.
Las herramientas mas importantes serian la tecno-
logia: sensores de humedad y luces LED especia-
lizadas para simular la fotosintesis. La proxima vez
que un cliente pida una pala, puedes comentarle
que para la Luna, necesitaria algo de alta tecnologia,
justo lo que una ferreteria del futuro deberia tener.
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FRANK LLOYD
WRIGHT e

Frank Lloyd Wright no solo construyo edificios, sino que unio la naturaleza
con el espacio habitable de una manera revolucionaria. Como ferretero, pue-
des apreciar su vision en la Casa de la Cascada, una obra maestra donde el
concreto, el acero y la piedra se fusionan tan perfectamente con el entorno y i
natural que es dificil saber donde termina el edificio y donde empieza la cas- =
cada. En lugar de forzar sus creaciones en el paisaje, Wright las hacia emer- ’

ger de él, demostrando que los materiales de construccion no solo deben A ,
ser funcionales, sino que tambiéen pueden contar una historia de armonia. t ' \"
Su diseno del Museo Guggenheim en Nueva York es otro ejemplo de esta | T '
audacia, utilizando formas organicas que desafiaron la rigidez de la urbe, de- b e = .

mostrando que la verdadera innovacion esta en ver el entorno de una mane-
ra completamente nueva.

TEMO PORELDIAENELQUELA
TECNOLOGIA SOBREPASE NUESTRA |
HUMANIDAD. EL MUNDO SOLO TENDRA
UNA GENERACION DE IDIOTAS , ,

GUIA DE COMPRA:
ILUMINACION INTELIGENTE

La iluminacion inteligente ha dejado de ser un lujo
para convertirse en una inversion practica en cual-
quier hogar. Como ferretero, tu valor radica en guiar
a los clientes mas alla de las funciones basicas.

TU FERRETERIA: UN
NOMBRE QUE CONECTA

Elegir elnombre correcto para tu ferreteria es el primer
paso para construir una marca memorable. Evita lo ob-
vio y apuesta por algo que transmita profesionalismo y
confianza. Un nombre como “La Caja de Herramientas"
o "El Rincon del Maestro" no solo identifica tu negocio,
sino que también crea una conexion emocional con el
oficio.

Los puntos clave de compra son la compatibilidad
con asistentes de voz como Alexa o Google Home,
el tipo de conexion (Wi-Fi, Bluetooth o Zigbee), y las
funciones que ofrecen, como atenuacion, cambio
de color o programacion para ahorro de energia.
Aconseja a tus clientes a invertir en un ecosistema
de marca para garantizar que todos los dispositi-
vos funcionen juntos, y siempre 3 |

usa el argumento del ahorro
energético del LED como
el beneficio a largo plazo
mas importante. Al domi-

nar estos puntos, no solo
vendes un foco; vendes

una solucion completa,
rentable y futurista. “

Si tienes una especialidad, incluyela; por ejemplo, ‘Fe-
rreteria Industrial® o "Suministros del Constructor” para
atraer a un nicho especifico. Lo ideal es que el nombre
sea facil de recordar, corto y que se vea bien en tu le-
trero y en las redes sociales. Un buen nombre no es
solo una etiqueta; es la promesa de calidad y servicio
que define a tu negocio.

50



35 segundos cruciales: Informacion directa: Empaque que vende:

El cliente promedio decide El comprador necesita saber Un buen empaque actua como un
en menos de un minuto. Si el alinstante: qué es, como vendedor silencioso, comunicando
empagque no es claro, la venta funciona y para qué sirve. los beneficios de forma efectiva para

se complica. cerrar la venta.
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TU ASESORIA
SEGURA EN GAS

que puedes compartir:
para emergencias.

extra.

cualquier fuga.

TU CALENTADOR
TE SABOTEA

El agua caliente es un lujo que solo valoras cuando
no esta, y a veces, tu calentador parece tomarlo como
un juego. Preparate para reir (o llorar) con los "errores’
mas graciosos de un calentador de agua.

- Elfantasma del agua fria: Estas a mitad de una ducha
de ensuenoy, de la nada, el agua se congela. No hay
nadie mas en la casa, pero jurarias que un fantasma
travieso acaba de abrir la llave del fregadero.

« La ruleta de la temperatura: Un dia tienes un bano
digno de un spa; al siguiente, la misma llave te lanza
un chorro polar o te escalda. Tu calentador es una
caja de sorpresas, y tu, su valiente conejillo de indias.

« El concierto de rock en el bano: Tu calentador de
agua no solo calienta, también parece ser una banda
de un solo instrumento. El ruido es tan fuerte que tu
vecino te pregunta si estas taladrando la pared, cuando
en realidad solo quieres lavarte la cara.

Laproximavez que elagua
friatedeunsusto recuer-
da que es parte de la \
"experiencia’ y que, al /
final, siempre hay una ‘

anécdota divertida
para contar.

Vender productos de gas implica garantizar la seguridad del cliente. Un ferretero de confianza no
solo vende, sino que asesora. Aqui estan los cinco puntos esenciales para una instalacion segura

1. Regulador Adecuado: Siempre coincide el regulador con el equipo para evitar problemas de presion.
2. Valvulas Certificadas: Recomienda llaves de paso y valvulas de corte de materiales resistentes

3. Mangueras Seguras: Asegurate de que la manguera o tuberia este certificada y libre de danos.
4. Detectores de Fugas: Sugiere herramientas simples como detectores de fugas para una seguridad

5. Buena Ventilacion: Aconseja que el tanque de gas siempre este en un area abierta para disipar

Alseguir esta guia, te conviertes en un experto en seguridad, fortaleciendo la confianza con cada cliente.

EXPO
PLOMERIA’

;LISTO PARA CONVERTIRTE
EN UN GURU?

Deja de ver tutoriales y de escuchar rumores. Los dias
23y 24 de enero de 2026, la Expo Reforma de la CDMX
no sera solo un evento, sera el centro de conocimiento
mas importante para tu negocio.

En la Super Expo Plomeria y Mas, no solo veras las
herramientas del futuro, sino que podras tocarlas, pro-
barlas y hablar directamente con los expertos que las
fabrican. Es tu oportunidad de conocer las ultimas tec-
nologias en plomeria, las tendencias en calentadores
de agua y los secretos de instalacion que tus compe-
tidores aun no conocen. Un viaje de un dia puede sig-
nificar anos de ventaja profesional, un arsenal de con-
tactos y el conocimiento que necesitas para llevar tu
ferreteria al siguiente nivel. Marca la fecha, porque la
experiencia, el conocimiento y las mejores ofertas te
esperan.




78% de las decisiones: Turol es clave: Cierra la venta:

La mayoria de las compras se Como ferretero, tu asesoria Tu conocimiento y consejo
cierran en el mostrador, justo es vital. Responde dudas son la herramienta mas
antes de pagar. y ofrece alternativas para poderosa para persuadir y

guiar la decision final. asegurar la compra.

BRRAN



LOS HILOS INVISIBLES
DEL MERCADO DE
LA CONSTRUCCION

LA

01

MARCAS

MAS INFLUYENTES DEL
CANAL FERRETERO

EL RANKING QUE
CONSTRUYE LEALTAD

Las 101 Marcas que forman parte de nuestro ranking demuestran
que, en el mundo de la ferreteria, el verdadero poder no reside
solo en un producto, sino en la confianza. Felicitamos a todas

AN |

y cada una de las empresas que con su calidad, innovacion y ’ T < N
- q . . / v % N et
esfuerzo han logrado conectar con el corazony el trabajo diario x4 :4‘/ !g’s?‘i' : 1>
del ferretero. <] padl)) N | 1N
SR A T <N
%N < LUl AN %9,
Su posicion en esta lista no es un punto de llegada, sino un IR

testimonio de la lealtad que han construido con la gente. Para
la proxima investigacion, un consejo: la percepcion de marca es
como una tuberia, es la calidad y la durabilidad lo que hace que
un cliente vuelva una y otra vez. Y la unica forma de saberlo es
preguntando, no solo qué compran, sino por que lo prefieren.

El costo de un material de construccion
es el resultado de un complejo entramado
de factores que operan a escala global y
local. La inflacion y la demanda son dos de
los hilos mas influyentes: cuando el costo
del dinero sube, lo hace el de la materia
prima, y una alta demanda en proyectos
de infraestructura o vivienda puede generar
escasez y, por ende, precios mas altos.

A esto se suman los costos energéticos, que
impactan directamente en la produccion de
cemento y acero, y los desafios logisticos
de la cadena de suministro. La ubicacion de
tu ferreteria tambien es un factor crucial: la
proximidad a los fabricantes puede reducir
los costos de transporte. Para el ferretero,
entender estos factores es vital para tomar
decisiones de compra inteligentes, gestionar
elinventario de forma eficiente y asesorar a
los clientes sobre por qué los precios fluc-
tuan. Es un juego de oferta y demanda en
constante movimiento.

Estudio de
Las 101 Marcas:

17 ENCUESTADORES

2,950 CUESTIONARIOS

64,900 MINUTOS
invertidos para encontrar

a los lideres de la
industria.




LA REVOLUCION
DE LA PINTURA

Por anos, la pintura de latex, derivada de un polimero
sintetico similar al caucho, domino el mercado por su
facilidad de aplicacion y limpieza con agua. Sin embar-
go, el verdadero salto se dio con la popularizacion de
las pinturas acrilicas, que utilizan resinas acrilicas para
crear un recubrimiento mas resistente y duradero. A di-
ferencia del latex, el acrilico forma una pelicula plastica
que es mas resistente al moho, a las manchas y a la de-
coloracion por la luz UV, lo que prolonga la vida util del
trabajo de pintura.

Hoy, al vender un galon de pintura, no solo ofreces co-
lor, sino tambien una capa de tecnologia que garantiza
un acabado superior y una proteccion duradera, lo que
se traduce en un cliente satisfecho que no tendra que
volver a pintar en anos.

FABRICA WESTON
Abrasivos revestidos wEesTon EL“/

son sinonimo de calidad.

* Certificacion « Calidad aprobada + Fabricacion con baja c@ * Materia prima de la mas alta
ISO 9001:2015 por la industria huella de carbono 2 calidad con certificacion #SEAM'

* Fabricados con equipo y tecnologia  *Hechos con asesoria involucrada de
que eficientizan procesos técnicos especializados en abrasivos

* Manufactura * Disponibilidad de productos de
mexicana linea para entrega inmediata .-+ .
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Entrevista con Juan Carlos Laso, "g :
director general de Grupo Construlita.

TECNOLITE"

Y SU APUESTA POR EL FUTURO
DEL CANAL FERRETER®

En un mercado donde la innovacién, la calidad y el respaldo
definen el verdadero liderazgo, pocas marcas han logrado
consolidarse con tanta fuerza y consistencia como Tecnolite,
firma insignia de Grupo Construlita.




Por ello, conversamos con el Lic. Juan Carlos Laso, director general
de Grupo Construlita, para conocer de primera voz cémo la marca
ha construido una relacién de valor con los ferreteros, cual es su
visién para el futuro, y de qué manera su apuesta por la calidad, el
servicio, la capacitacion y la eficiencia energética la mantiene a la
vanguardia en un mercado en constante transformacion.

TF: ;Como ha evolucionado la relacién de Tecnolite con el canal
ferretero en México?

Juan Carlos Laso: La relacion con el canal ferretero ha crecido
de forma muy sélida y cercana. Tecnolite es una marca con gran
presencia en este sector, y nuestra oferta se adapta a los distintos
perfiles de ferreterias que existen en el pais. Sabemos que cada ne-
gocio tiene necesidades particulares, y por eso nuestros productos
de alta rotacién -los que llamamos high runners— estan disefiados
para responder a esa diversidad.

GARANTIA COMO DECLARACION
DE PRINCIPIOS

Juan Carlos Laso deja clara una premisa fundamental: la calidad no
se declara, se respalda. Para Tecnolite, ofrecer cinco afos de garantia
no es un recurso publicitario, sino una afirmacion técnicay ética. La
empresa no solo cumple con las especificaciones normativas, las
rebasa. El indice de reclamaciones, asegura, es minimo, y cuando un
caso ocurre, el reemplazo es inmediato. Esta politica genera confianza
tanto en el consumidor final como en los distribuidores, quienes
encuentran en la marca un aliado sélido, confiable y comprometido
con una iluminaciéon de alto desempefio.

TF: ;Qué papel juega la capacitacion en la estrategia comercial de
Tecnolite dentro del canal ferretero?

Juan Carlos Laso: La Academia de lluminacién es clave para
profesionalizar a los equipos ferreteros, ayudandolos a vender con
conocimiento y argumentos sélidos. El equipo comercial acompana
y capacita a los clientes, generando valor en el punto de venta y for-
taleciendo la experiencia del consumidor y a sus socios comerciales.

DISENAR CON LUZ, HABITAR CON
SENTIDO

En medio de la conversacién, Juan Carlos Laso hace una pausa para
subrayar unaidea clave en la filosofia de Tecnolite: la iluminacién no
es solo técnica, es profundamente humana. La cercania con el cliente
—a través de distribuidores, equipos especializados y soluciones
adaptadas al espacio— no se limita a entregar un producto, sino a
acompanar una experiencia.

Disenar luz, en palabras del director general, es influir en cémo
se vive y se siente un lugar. “Las decisiones se toman de dia, pero
se viven de noche”, menciona, apuntando a una sensibilidad que
conecta la tecnologia con el bienestar. Por eso, Tecnolite desarrolla
soluciones que no solo facilitan la instalacién, sino que consideran
coémo impactan en el cuerpo humano: desde una luz calida que
relaja, hasta una luz fria que activa.

TF: En ese camino de expansion, jcudles han sido los mayores desafios
y cémo se posiciona Tecnolite ante la competencia internacional?

Juan Carlos Laso: Nos estamos consolidando en toda Latinoamérica,
y con orgullo puedo decir que Tecnolite ha superado a varias marcas
extranjeras en esta region. Convertirse en lider no es una meta estati-
ca: es un desafio permanente. Hay que leer el entorno —tecnologia,
politica, cadenas de suministro, competencia— y anticiparse.

TF: ;Qué tendencias en iluminacion estan marcando su innovacién
de producto hoy?

Juan Carlos Laso: Vemos dos lineas fuertes: el confort visual y
la precisiéon cromética. La primera responde a como reducimos el
protagonismo de la fuente de luz. El ojo humano no fue hecho para
mirar directamente al sol; del mismo modo, una luminaria no debe
deslumbrar, sino acompanar el espacio. Trabajamos con niveles ba-
jos de UGR (indice de deslumbramiento), lo que hace mas amable
la iluminacién.

En precision cromatica, ofrecemos tecnologias que alcanzan un CRI
(indice de reproduccién cromatica) de hasta 90, como en nuestra
linea HD. Esto permite distinguir colores con fidelidad, algo esencial
en espacios comerciales, gastrondmicos o creativos.

También desarrollamos luminarias industriales tipo UFO, que optimizan
el consumo al necesitar menos unidades por proyecto, con eficiencias
de hasta 180 lumenes por watt. La estética no estd peleada con la
eficiencia energética.Y si, todos estos productos estan pensados para
el canal ferretero. Lo vemos como un punto clave para democratizar
la iluminacién de calidad.

MEXICO COMO PLATAFORMA,
LA LUZ COMO LENGUAJE

Cerca del final de la charla, Juan Carlos Laso comparte una reflexion
que conecta la estrategia con la emocién: Tecnolite se siente fuerte
porque domina lo mejor de dos mundos —Ia fabricacién nacional y
laimportacion eficiente—, lo que le permite responder con agilidad
a los vaivenes globales.

“Los conozco, sé con qué calidad trabajan’, afirma con conviccién
Juan Carlos Laso. Y no es una frase al aire: es el reconocimiento de
una marca que entiende al canal ferretero desde la cercania, la ex-
periencia y el compromiso.

Tecnolite ha construido una oferta que responde al nivel que el mercado
exige, con calidad, respaldo, disefio y eficiencia. Para los mayoristas
y distribuidores que aun no la tienen en su catalogo, el mensaje es
claro: este es el momento de sumar una marca que no solo ilumina
espacios, sino también relaciones de largo plazo.

tecnolite

LA LUZ ES TUYA
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LA LUZ ES TUYA

ILUMINANDO EL
EXITO FERRETERO MEXICANO

) empresarial mexicano, algunas
an, sino que definen su sector.
1a de ellas.

Con més de 35 afios de trayectoria, esta empresa
de iluminacién ha forjado su reputacién como
un pilar fundamental para el mercado ferretero
del pais, destacando por su vasta oferta de so-
luciones, su inquebrantable fiabilidad y una red
de respaldo que cubre cada rincén de México.

Desde su fundacion, Tecnolite ha sido sinénimo
de innovacién y creatividad en el universo de la
iluminacion. No solo ha marcado la pauta en la
adopcién de nuevas tecnologias que impulsan
el ahorro y la eficiencia energética, sino que
también se ha erigido como un referente en
disefio vanguardista y soluciones ingeniosas. En
un mundo cada vez mas consciente del impacto
ambiental, Tecnolite abraza el compromiso con
la sostenibilidad, priorizando el cuidado de los
recursos naturales.

Liderazgo lluminado por la
Eficiencia Energética

La irrupcion de la tecnologia LED ha transforma-
do la forma en que concebimos la iluminacion, y
Tecnolite ha liderado esta revolucion. Entendien-
do que la experiencia de la luz debe ir de la mano
con la responsabilidad ambiental, la empresa
ha apostado firmemente por el desarrollo y la
implementacion de soluciones LED.



Esta tecnologia no solo permite vivir la luz a
plenitud en cualquier espacio, sino que tam-
bién ofrece un ahorro energético significativo:
hasta un 80% en comparacién con las lamparas
incandescentes tradicionales y un 55% frente
a las fluorescentes. Una ventaja sustancial que
se traduce directamente en beneficios tangibles
para el consumidor final.

Un Portafolio que llumina

Cada Necesidad del Canal Ferretero
Tecnolite ha disefiado un catélogo de produc-
tos especifico para el canal ferretero, que se
distingue por su diversidad y adaptabilidad a
cualquier proyecto:

* Lamparas y Focos: Un legado de innovacion
que abarca desde lamparas fluorescentes y LED
de SMD hasta las estéticas lamparas de filamento
LED, ofreciendo eficiencia y disefio en una amplia
variedad de sockets, bases y formas.

* Emergencia/Recargables y Seguridad: Solucio-
nes vitales para situaciones donde la iluminacién
ambiental es insuficiente o en casos de fallas
eléctricas y desastres naturales. Ideales para tra-
bajos nocturnos o en instalaciones sin energia.

* Solares: El epitome de la vision sostenible
de Tecnolite. Estas luminarias con celda solar y
bateria integrada brindan autonomia y versatili-
dad, aplicables desde entornos urbanos hasta
luminarios decorativos residenciales.

e Plafon: Una extensa variedad de luminarios
con LED integrado o retrofit, desde los més
funcionales hasta opciones decorativas, ate-
nuables y con ajustes de temperatura de color,
cubriendo las necesidades basicas de cualquier
construccion.

{No
tecnolite.mx

Tecnolite no solo provee productos;
cultiva relaciones de confianza con el
canal ferretero.

* Arquitectonico y Exterior: Para proyectos con
requisitos especificos donde la luz debe realzar
elementos arquitectonicos. Estas luminarias,
confiables y con proteccion contra agua, polvo
e impacto, son ideales tanto para interiores
como exteriores.

Tecnolite demuestra una notable capacidad para
escuchar las necesidades del cliente ferretero,
desarrollando productos que acompaiian cada
etapa de un proyecto arquitectonico, desde el
inicio de la obra hasta su entrega final, abarcan-
do desde casas habitacion y residencias hasta
naves industriales, tiendas de conveniencia,
aplicaciones exteriores e iluminacion urbana
y de emergencia.

Calidad y Confianza:

El Sello Distintivo de Tecnolite

Mas alla de la experiencia de la marca, Tecnolite
se distingue por su inquebrantable compromiso
con los controles de calidad. Cada luminaria es
sometida a rigurosas pruebas, asegurando el
cumplimiento de todas las normativas nacionales
e, incluso, certificaciones internacionales. Este
riguroso proceso garantiza el correcto funcio-
namiento, la seguridad en el uso y la eficiencia
eléctrica de sus productos. Es este nivel de
confianza lo que permite a Tecnolite ofrecer una
garantia de hasta 5 aios en sus productos, una
caracteristica poco comun y altamente valorada
en el sector de la iluminacion.

Entre sus certificaciones mas destacadas se
encuentran: NOM 017-ENER/SCFI-2012, NOM-
030-ENER-2012, NOM 064-SCFI-2000, NOM
003-SCFI-2000, NOM 058-SCFI-1999, y la certi-
ficacion ANSE, que avala la calidad y seguridad
de sus productos y servicios.

Un Respaldo Nacional

y una Vision Educativa

Desde sus humildes comienzos en Guadalajara
en 1989, Tecnolite ha consolidado una presen-
cia nacional, respaldada por una robusta red
de centros de distribucion en cada estado de
México. Pero su compromiso no termina ahi. La
Academia de lluminacion interna de la empresa
ofrece programas de capacitacion especializa-
dos, que sirven como una valiosa herramienta
de apoyo y venta para sus distribuidores fe-
rreteros y para profesionales especializados
como arquitectos, disefiadores de interiores,
ingenieros y disefiadores de iluminacion.

Su cercania y apertura con el cliente le han
permitido consolidarse como el principal pro-
veedor de iluminaciéon en México, ofreciendo
productos en tendencia, programas de garantia,
una eficiente distribucion, un seguimiento cons-
tante y una valiosa educacién que potencia el
crecimiento de sus socios comerciales.



Una conversacion con el Ing. Rosendo Gutiérrez Arroyo
tiene algo distinto desde el inicio. Es técnico, si, pero
también profundamente humano.




Tiene la mirada analitica de quien ha leido el
pulso del canal ferretero durante décadas,
pero también una calidez natural que hace
que el intercambio fluya como si hablara con
un colega mas que con un periodista.

Desde su posicion como DBirector Comercial
de Grupo IUSA, el ingeniero Rosendo Gutiérrez
no solo observa el mercado con estrategia;
lo recorre, lo escucha y lo entiende. Para
él, las soluciones no se disefian desde un
escritorio, sino a pie de mostrador, con los
oidos bien puestos en quienes transforman
los productos en proyectos reales.

EL CAMBIO COMO
REGLA DEL JUEGO

¢Cémo logran innovar en un sector que mu-
chos ven como tradicional, sin perder la con-
fianza construida durante décadas?

—Pese a que el mercado ferrelectrico en
México puede parecer tradicional en aparien-
cia, larealidad es que su comportamiento es
dinamico, casiimpredecible —dice Gutiérrez
con conviccion—. La innovacién no solo es
posible, es necesaria. Lo clave esta en como
se introduce: una buena estrategia de merca-
do, una excelente comunicaciony, sobre todo,
un producto que funcione bien en campo. Lo
interesante es que el usuario mexicano esta
dispuesto a probar, a aprender. Hay una gran
disposicion para capacitarse.

Y eso, afirma, es lo que los obliga a estar a
la altura.

CALIDAD Y
SERVICIO COMO EJE

¢Qué valores definen el caracter de la marca
y como influyen en decisiones cotidianas
dentro del canal ferretero?

—Calidad y servicio —responde sin dudar—.
No importa qué tan innovadora sea una so-
lucién, si no es Util para quien la instala, ni
genera valor para quien la vende, no sirve.

En IUSA nuestras decisiones, desde el di-
sefio hasta la logistica, se rigen por eso:
desempefio para el usuario, rentabilidad para
el distribuidor.

Y lo dice desde la experiencia. Gutiérrez ha
visto como un buen producto puede volverse
estandar en el mercado si se gana la confianza
en el mostrador. Pero también sabe que basta
una falla para perder afios de construccion
de marca.

LA ADAPTACION COMO
VENTAJA COMPETITIVA

¢Qué sefiales o cambios estan observando
como decisivos en los préximaos tres afios?

—El cambio en si mismo es la constante.
No hay una scla tendencia que defina todo:
es la capacidad de adaptacion lo que va a
marcar quién crece y quién se queda atréas.
El mercado va a premiar a quien responda
méas rapido, con mejores propuestas, mas
conectadas con lo que realmente se necesita.

Habla de tecnologia, si, pero también de cer-
cania, de comprender las realidades locales.
De no perder el sentido practico que ha carac-
terizado al oficio ferretero por generaciones.

MOTIVACION
DESDE ADENTRO

¢Como mantienen motivado al equipo interno
en un canal que exige respuestas rapidas y
conocimiento técnico?

—Valorando el desempefio —responde con la
claridad de quien ha implementado el siste-
ma—. Cuando el equipo sabe que su esfuerzo
tiene una retribucion justay que hay una ruta
de crecimiento, la motivacién se mantiene
sola. Los esquemas de compensacion variable
y los planes de carrera son clave.

Pero también, asegura, hay que generar per-
tenencia. Un sentido de orgullo por formar
parte de un equipo que tiene histaria, pero
que también mira hacia adelante con ambicion
y responsabilidad.

“Si algo hemos
aprendido en estos
anos, es que la
mejor estrategia es
la que se construye
escuchando”

UNA EMPRESA
CON ROSTRO MEXICANO

Fundado en 1939 por Alejo Peralta, Grupo
IUSA ha sido una de las piezas clave en la in-
fraestructura eléctrica, hidraulicay de gas del
pais. Con méas de 7,000 empleos generados,
operaciones en México y EE.UU., y una clara
orientacion a la sostenibilidad (su parque
solar de 400 MW es solo un ejemplo), el
grupo demuestra que una empresa mexicana
puede ser lider industrial con vision global y
alma local.

IUSA es un nombre conocido, si, pero detrés
de ese logotipo hay ingenieros, operarios,
técnicos y lideres como el Ing. Gutiérrez,
quienes entienden que el negocio no estéa solo
en lainnovacion, sino en la relacién humana
que la hace posible.

“Si algo hemos aprendido en estos afios, es
que la mejor estrategia es la que se construye
escuchando”, concluye Rosendo, como quien
sabe que la tecnologia mas poderosa sigue
siendo el oido bien entrenado.”

1939



1939

TECNOLOGIA NACIONAL,
POTENCIA SUSTENTABLE

Con mds de 86 anos de trayectoria, Grupo IUSA no solo ha
sobrevivido en el panorama industrial mexicano: ha liderado

su transformacion.

Fundado con capital 100% nacional, este
conglomerado representa la unién entre
innovacién tecnoldgica y responsabili-
dad ambiental. Desde sistemas eléctricos
hasta soluciones hidraulicas y energias
limpias, IUSA opera con una conviccion
clara: el futuro se construye con ciencia,
industria y sustentabilidad.

MAS QUE PRODUCTOS:
SISTEMAS QUE CONECTAN
INDUSTRIAS

Hablar de Grupo IUSA es hablar de inge-
nieria aplicada. Su portafolio abarca mas
de 10,000 productos especializados que
cubren sectores estratégicos como ener-
gia, construccién, electrénica, plomeriay
ecotecnologias. En cada uno de ellos, hay
un enfoque: eficiencia técnica con impacto
ambiental reducido.
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En el ecosistema industrial mexicano, pocas
empresas combinan alcance, impacto y
responsabilidad como Grupo IUSA.

www.iusa.com.mx

Energia e Ingenieria Eléctrica

- Conductores eléctricos de alto desem-
peno

- Transformadoresy equipos de proteccion
- Soluciones para distribuciéon y desco-
nexiéon segura

Construccién y Agua

- Tinacos, cisternasyy sistemas de bombeo
- Griferia, calentadores solares y filtros de
alto rendimiento

- Sistemas hidraulicos disefados para
instalaciones de precision

Plomeria Técnica

- Tuberias y conexiones en cobre, CPVC,
PPR, multicapay PVC

- Cementos solventes disefiados para alta
adhesién y durabilidad

- Soluciones para instalaciones médicas,
HVAC Yy gas

Controles de Gas y Seguridad

- Valvulas, reguladores y conectores cer-
tificados

- Kits de instalacién optimizados para
montaje rapido y seguro

- Accesorios con estandares internacio-
nales de proteccién

lluminacién y Fotovoltaicos

- Luminarias LED de alto rendimiento

- Sistemas solares con inversores y kits
listos para uso

- Generadores portétiles para respaldo
energético inteligente

CENTROS DE SERVICIO,

NO SOLO DISTRIBUCION

Mas alla de fabricar, Grupo IUSA forma
alos profesionales del sector. Através
de una red nacional de representantes y
técnicos, brinda capacitacion especiali-
zada en instalacion, normatividad y uso
6ptimo de cada producto. El conocimiento

técnico se convierte asi en parte del valor
de marca, dando poder a instaladores,
contratistas y desarrolladores.

ECOTECNOLOGIA

HECHA EN MEXICO

Mientras muchas empresas apenas inician
su transicion ecoldgica, IUSA ya opera un
parque fotovoltaico con capacidad de
400 MW, capaz de abastecer energia
limpia a 1.5 millones de hogares y evitar
méas de 386 mil toneladas de CO; al
afo. A esto se suman sus lineas de ca-
lentadores solares, recolectores pluviales
y madera sintética, todo bajo un mismo
principio: generar menos impacto, con
mayor eficiencia.

MAS QUE INDUSTRIA,
INFRAESTRUCTURA

PARA MEXICO

= Mas de 7,000 empleos directos im-
pulsan la economia local en zonas clave
del pais.

- Reconocimientos como el Certificado
de Industria Limpia avalan sus procesos

sustentables.

- Su cadenade valor prioriza el abasteci-
miento nacional y lainnovacion constante.

UNA VISION QUE ENCIENDE

EL FUTURO

En el ecosistema industrial mexicano, po-
cas empresas combinan alcance, impacto
y responsabilidad como Grupo IUSA. Su
liderazgo no se mide solo en cifras, sino
en su capacidad de anticipar el futuro:
automatizacion, energia limpia, sistemas
inteligentesy eficiencia hidraulica ya for-

man parte de su ADN.

Desde la fabricacion hasta la instalacion,
cada producto lleva consigo la vision de
un México mas competitivo, tecnolégico

y sustentable.
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IDEAS, HERRAMIENTAS
Y TENDENCIAS.

Te presentamos una seleccién de 23 novedades destacadas que estdn marcando
pauta en el canal ferretero. Desde herramientas de dltima generacion hasta soluciones
innovadoras para instalacién, fijacién, profeccién y acabado, lo mds reciente de las
marcas que conforman el universo de las Marcas que mueven al Candal.

TECNOLITE
REFLECTORES

Los reflectores se pueden usar para dirigir la luz sobre ob-
jetos con una precision brillante. Estas potentes luminarias
ofrecen una iluminacion de nivel de seguridad, ideal para
aplicaciones al aire libre como estacionamientos, aceras
y calles, fachadas de edificios, areas de servicio y otros
espacios abiertos. Son una solucién eficiente para mejorar
la visibilidad y reforzar la seguridad en exteriores, ademas
de aportar valor estético en instalaciones arquitectdnicas
o comerciales de uso frecuente.

www.tecnolite.mx
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ULTRACOLOR
PRIMER PARA ESMALTES

ALQUlDALK ) Es un primario alquidalico anticorrosivo, ideal para fondear
PARA ESMALTES y proteger superficies metélicas como puertas, ventanas
b @ é y herreria, en interiores y exteriores. Prolonga la vida del
Sy acabado, tiene facil aplicacién y acabado mate. Ahora se

ofrece en tres colores: rojo 6xido, blanco y gris claro. Dis-
ponible en presentaciones de 19, 4 y 1 litro, brinda mayor
PRIMER versatilidad y conveniencia para adaptarse al tamafo y tipo
' de proyecto, facilitando la eleccion segun cada necesidad.

®
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SIKA®
SIKA® BOOM®

Es una espuma expansiva de poliuretano de alto desem-
pefo, lista para usar. Ideal para sellar, aislar y rellenar
huecos, juntas y cavidades en muros, ventanas, puertas,
tuberias o instalaciones de climatizacion. Expande con
precision y brinda excelente aislamiento térmico y acusti-
co. Se adhiere a la mayoria de materiales de construccion
y protege contra corrientes de aire y olores. Disponible en
presentaciones de 300 mly 500 ml, es practica, versatil
y facil de aplicar.

www.sika.com.mx

RUGO
MEZCLADORAS MONOMANDO

Rugo presenta sus modelos P10ON y P101N de la linea
RUGO PREMIUM, ambos con sistema de ahorro de agua
y garantia de 5 anos. El modelo P100ON es una mezcladora
corta de acero inoxidable 304 con acabado cromo, ideal
para lavabos convencionales. El modelo P101N es alto,
perfecto para lavabos tipo bowl, fabricado también en
acero inoxidable 304 con acabado negro mate. Combinan
funcionalidad, disefo vanguardista y estilo sofisticado.
Descubre mas modelos y opciones disponibles.

www.rugo.com.mx

IUSA
BOMBAS SUMERGIBLES
CHARQUERAS

La bomba sumergible modelo QDX IUSA es la solucion
ideal para drenar grandes volumenes de agua durante
la temporada de lluvias. Con un potente motor y disefio
eficiente, maneja agua con pequenos soélidos en suspen-
sion, perfecta para instalaciones domésticas. Fabricada
por una marca de confianza en el mercado eléctrico y de
plomeria, garantiza durabilidad y alto rendimiento. Ayuda a
mantener espacios secos y seguros con un funcionamiento
confiable incluso en condiciones exigentes.

WWWw.iusa.com.mx

®
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FLUIDMASTER
VALVULA DE LLENADO PARA
TINACO/CISTERNA 747

La valvula de llenado 747 de Fluidmaster se adapta a
cualquier tanque de almacenamiento de agua y garantiza
un desempeno superior en condiciones de alta o baja
presion. Su llenado es eficiente y silencioso, y cuenta
con flotador integrado como parte de su disefo. Gracias
al sistema Quick Connect, su instalacion es rapida y el
mantenimiento muy sencillo. Es mas durable y confia-
ble que los sistemas tradicionales, ideal para mejorar el
control y aprovechamiento del agua.

www.fluidmastermexico.com

N \\\\%
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LINCOLN ELECTRIC®
MEGA FORCE® 257MP

Combina versatilidad y rendimiento en un equipo com-
pacto. Permite soldar con procesos MIG, TIG y STICK,
adaptandose a multiples entornos. Su diseno portatil y
ergondmico, junto con una interfaz intuitiva, optimiza el
trabajo diario. La tecnologia inverter mejora el control
del arco y la calidad de la soldadura. Ideal para manteni-
miento, fabricacion ligera y talleres que buscan eficiencia
y precision.

www.lincolnelectric.com.mx

7

DICA
VALVULA DE PURGA

El aire atrapado en las tuberias provoca lecturas impre-
cisas en el medidor y puede generar golpe de ariete,
dafnando el sistema. Nuestra nueva valvula de purga de
aire 40VP.13 es la solucidn confiable para una instalacion
segura y de alto desempeno. Fabricada en laton con
acabado natural, resiste la corrosion y garantiza larga
vida util. Soporta hasta 145 Ibs/pulg?, ideal para trabajos
residenciales, comerciales e industriales. Recuerda que
tu instalacion, con DICA queda al 100. Conoce mas de
nuestras valvulas en:

www.dicalidad.com.mx




AMANCO WAVIN
CEDULA 40

La linea Cédula 40 de Amanco Wavin® esta fabricada en
PVC y disefada para conduccion de agua a presion en
sistemas hidraulicos. Ofrece alta resistencia a la corrosion
y presion, con una vida util prolongada. Es ideal para
instalaciones residenciales, comerciales e industriales.
Su ligereza facilita el manejo y la instalacion, reduciendo
tiempos y costos en obra. Su disefio confiable asegura
un desempefo constante en aplicaciones exigentes,
cumpliendo con los estandares de calidad en infraes-
tructura hidraulica.

www.wavin.com/mx

PINTURAS ACUARIO®
AEROSOL ACUARIO

Es un esmalte acrilico en aerosol de calidad premium
ofrece un rendimiento hasta dos veces mayor que las
marcas convencionales. Su férmula innovadora garantiza
un maximo desempeno con beneficios como uso marino,
secado rapido, excelente brillo, maximo poder cubriente
y amigable con el medio ambiente. Con una amplia gama
de colores, es ideal para todos tus proyectos, tanto en
interiores como en exteriores. jExige el lider!

www.pinturasacuario.com

KARCHER
4 HIDROLAVADORA

La K Compacta Karcher combina 1500 PSly 1200 W en
solo 2.95 kg, ofreciendo gran potencia en una herramienta
confiable y versatil que forma parte de las soluciones
destacadas del mundo de la ferreteria. Perfecta para lim-
piar muebles de jardin, bicicletas y terrazas con rapidez y
precision, entrega 300 I/h y ahorra hasta un 80% de agua
frente a una manguera. Incluye espumador, lanza recta,
pistola, manguera de 3m y porta accesorios, combinando
rendimiento, portabilidad y valor comercial.

www.karchershop.com.mx
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CNX
ELI ELECTRIC

ELIELECTRIC es la marca de CNX especializada en insta-
laciones eléctricas e iluminacion. Ofrece desde cinta ais-
lante, clavijas, contactos y apagadores, hasta soluciones
completas en iluminacion con lineas de focos, ldmparas,
luminarios y reflectores. También incluye articulos para el
hogar como parrillas, extractores y timbres. Su catalogo
permite realizar instalaciones profesionales, practicas
y funcionales. ELI ELECTRIC destaca por su variedad,
calidad y enfoque integral, pensada para facilitar cada
etapa del trabajo eléctrico con productos confiables.

www.cnxint.com

\ \%
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SIKA®
SIKA® MAXTACK®

Es un adhesivo de montaje de alto agarre que permite
fijar sin necesidad de tornillos ni clavos. Ideal para ins-
talar molduras, zoclos, repisas o paneles decorativos en
interiores y exteriores, sobre superficies como madera,
ceramica o concreto. Soporta hasta 70 kg/cm? y esta
disponible en cartucho de 300 ml y blister de 100 ml. Su
aplicacion es rapida, limpia y resistente, haciendo mas
sencillo y eficiente el trabajo de instalacién sin herra-
mientas invasivas.

www.sika.com.mx

TECNOLITE
EMPOTRADOS DE ACENTO

Luminarias pequenas y discretas, cuya funcion principal
es crear enfoques mediante una luz directa que genera
sombras marcadas. Se caracterizan por ofrecer distintos
angulos de emision: cerrado, medio o abierto. Ideales para
resaltar elementos especificos en espacios interiores,
pueden ser empotrados fijos o dirigibles. Estos acentos
luminosos aportan profundidad visual y caracter al am-
biente, convirtiéndose en una herramienta Util en proyectos
de iluminacion decorativa, comercial o residencial con
alto nivel de detalle.

www.tecnolite.mx




AUTOMOTIVE REFINISH

BODY

TRUCK

AMANCO WAVIN
CANALES LLUVIA

Los Canales Lluvia de Amanco Wavin® estan disena-
dos para captar eficientemente el agua pluvial desde
techos y conducirla gracias a su forma optimizada. Su
perfil estilo Colonial proporciona una estética atractiva,
ideal para fachadas arquitectonicas. Se presentan en
tramos de 3 metros con extremos lisos, lo que permite
una instalacion mas sencilla y una integracién armonica
con el disefo exterior. Combinan funcionalidad y estilo,
siendo una solucidn practica y decorativa para sistemas
de captacion pluvial.

www.wavin.com/mx

ALVAMEX
BODY TRUCK

Recubrimiento plastico texturizado base agua, disefiado
para uso rudo. Ofrece proteccion anticorrosiva, antigravilla,
antiderrapante y reduce ruido y calor. Tiene secado rapido,
alta resistencia y durabilidad. Se aplica sin diluir con pis-
tola especial para Body. Ideal para cajas de camionetas,
estribos, molduras y otras superficies metalicas, plasticas
o de madera. Su viscosidad es de 8,000-10,000 cps, con
solidos del 63-65 %. Producto listo para usarse tras una
preparacion adecuada de la superficie.

www.alvamex.com.mx

N \\\\\

IUSA
ENFRIADOR DE AIRE

El enfriador de aire IUSA combina innovacion y practici-
dad para ofrecer frescura inmediata con total seguridad.
Cuenta con compartimento para hielos, panel de enfria-
miento de alta eficiencia y depdsito de agua, brindando
un aire mas fresco por mas tiempo. Su estructura portatil
con ruedas y asas permite moverlo facilmente. Ademas,
su bajo consumo eléctrico lo convierte en la opcion ideal
para cualquier espacio. Una alternativa eficiente, comoda
y confiable para enfrentar el calor con comodidad.

WWWw.iusa.com.mx

®
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RUGO
REGADERA

Dentro de la linea RUGO PREMIUM, el modelo P300G se
presenta en acabados Gunmetal, Goldrose y Zirconio.
Es una regadera cuadrada ultra delgada con caida tipo
lluvia, fabricada en acero inoxidable 304 de facil limpieza.
Su disefio moderno cumple con normas oficiales y es
ecoldgica, ya que funciona a baja presion, consumiendo
menos de 3.8 litros por minuto a 1 kg de presién. Esta
disponible en tres medidas: 6", 8" y 10", para adaptarse
a cualquier espacio.

wWww.rugo.com.mx

\ \%
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FLUIDMASTER
VALVULA DE LLENADO 400A133

La valvula de llenado 400A133 de Fluidmaster es la mas
instalada a nivel mundial. Su diseno telescopico se ajusta
facilmente a la altura de cualquier tanque, brindando un
llenado rapido, silencioso y eficiente en condiciones de
alta o baja presion. Compatible con la mayoria de los
sanitarios, se instala sin herramientas y destaca por su
durabilidad y desempeno constante. Es una solucion
confiable y practica para garantizar un funcionamiento
optimo del sistema de descarga.

www.fluidmastermexico.com

BELLOTA
CUCHARA PARA ALBANIL

La cuchara Filadelfia Bellota es la lider indiscutible del
mercado por su alta calidad, resistencia al desgaste y
acabado impecable. Forjada en una sola pieza bajo los
mas altos estandares, cuenta con un mango de madera
certificada PEFC que ofrece comodidad, ergonomia y
respeto al medio ambiente. Es una herramienta confiable y
resistente, ideal para aplicar mortero, cemento o cualquier
material con precisién y facilidad de manejo.

www.bellota.com/es-mx/
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CNX
RIID BOMBA PRESURIZADORA

La linea de presurizadores RIID es ideal para aumentar
la presion del sistema hidraulico y asegurar un flujo
constante de agua en todas las salidas. Son compatibles
con calentadores, lavavajillas y lavadoras. Incorporan
embobinado de cobre e impulsor de laton, operando de
manera silenciosa y con bajo consumo energético. Estan
fabricadas en metal para mayor resistencia y durabilidad,
y se ofrecen en dos opciones de flujo: 35y 45 litros por
minuto, adaptandose a distintas necesidades.

www.cnxint.com

7

ULTRACOLOR
PINTURA VINILICA CONTRATOS

Es una pintura base agua con acabado mate, ideal para
trabajos pequenos o retoques. Ofrece excelente poder
cubriente que ayuda a ocultar imperfecciones y es re-
sistente a la formacion de algas y hongos, por lo que se
puede usar en interiores y exteriores. Ahora disponible
en presentacion de 1 litro, color blanco. Antes solo en
cubetas y galones, esta nueva opcién brinda mayor co-
modidad y practicidad.

N\

URREA
NUEVAS COLADERAS ANTI-OLORES

URREA renueva su linea de coladeras con tapa y valvula check
antiolores con sistema anti retorno, ideales para instalaciones
profesionales. Disponibles en acabados blanco y negro mate,
cuentan con rejilla de acero inoxidable de gran resistencia que
garantiza una durabilidad superior. Con disefios clasicos y
minimalistas, ofrecen salida universal o lateral y una solucion
efectiva para bloquear malos olores, insectos y residuos,
manteniendo la higiene y funcionalidad en cada instalacion.
Con mayor calidad y desempeno, nuestras coladeras siguen
siendo la Eleccion de los Expertos. Conoce mas de nuestras
coladeras en:

www.urrea.mx

®
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ILUMINACION

el mundial, su
su eficiencia
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n México, esta tendencia se re-
fleja en la creciente demanda
de focos LED, impulsada por
consumidores conscientes del
ahorro en su recibo eléctrico y
la busqueda de soluciones méas sostenibles.
Desde iluminacion residencial hasta pro-
yectos comerciales e industriales, los LEDs
se consolidan como la alternativa preferida
frente a tecnologias tradicionales como
los focos incandescentes o fluorescentes.
Para las ferreterias, esta transformacién
representa una oportunidad estratégica.
Incorporar una oferta soélida de focos LED
no solo responde a la demanda actual, sino
que también fortalece la percepcion de la
tienda como un referente en productos
modernos, eficientes y sostenibles.

TECNOLOGIA LED:
COMO FUNCIONA

Los focos LED funcionan transformando
la electricidad directamente en luz me-
diante diodos emisores de luz, lo que los
hace mucho més eficientes que los focos
incandescentes, que desperdician buena
parte de la energia en calor. Esta simple di-
ferencia tecnoldgica tiene un gran impacto:
un LED consume hasta 80% menos energia
y puede durar hasta 25 veces mas que un
foco tradicional. Ademas, su resistencia
ante golpes y vibraciones los hace ideales
para todo tipo de instalaciones, desde una
sala de estar hasta un almacén industrial.

Pero la tecnologia LED no se detiene ah.
Hoy encontramos modelos inteligentes que
permiten regular la intensidad, cambiar el
color de la luz o integrarse con sistemas
de domotica, abriendo un mundo de po-
sibilidades tanto para el hogar como para
proyectos comerciales. Para las ferreterias,
esto significa ofrecer productos que no
solo iluminan, sino que también aportan
innovacion y valor agregado, facilitando
la venta con argumentos claros: ahorro,
durabilidad y modernidad.

TIPOS DE FOCOS
LED DISPONIBLES

La oferta de focos LED es méas amplia de lo
que muchos piensan, y conocer las opcio-
nes ayuda a los ferreteros a atender mejor
a sus clientes. Por forma, encontramos los
clésicos A (tipo bombilla), los reflectores MR
y GU10, ideales para iluminacién puntual,
y los tubos T8, perfectos para oficinas y
naves industriales. Cada formato tiene su
aplicacion especifica y permite cubrir ne-
cesidades desde la sala de una casa hasta
grandes espacios comerciales.

Ademés, los focos LED se diferencian por
usoy caracteristicas especiales. Algunos son
regulables, permitiendo ajustar la intensidad
de luz; otros ofrecen distintos tonos de
color, desde luz célida hasta blanca fria,
adapténdose al ambiente deseado.Y la ten-
dencia mas innovadora: los LED inteligentes,
conectables a apps o asistentes virtuales,
que permiten programar horarios, colores
y escenas de iluminacién. Conocer estos
tipos y sus aplicaciones facilita al ferretero
recomendar el producto adecuado, aumen-
tar la satisfaccion del cliente y posicionar
su tienda como experta en soluciones de
iluminaciéon modernas.

RECOMENDACIONES DE
COMPRAY ALMACENAMIENTO

Elegir focos LED de calidad va més alla del
precio. Es importante revisar certificaciones
oficiales como NOM, CE o Energy Star, que
garantizan eficiencia y seguridad. Apostar
por marcas reconocidas y con respaldo
comercial asegura disponibilidad de re-
puestos y soporte técnico, mientras que
la garantia del producto protege tanto al
ferretero como al cliente final ante cualquier
eventualidad.

En cuanto al inventario, conviene man-

tener un balance entre modelos de alta
rotacion —como los focos A estandar de
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9a 12 watts— y opciones especiales como
regulables o inteligentes. El precio debe
ser competitivo, pero nunca sacrificando
la calidad; un LED barato pero de mala
duracion puede generar devoluciones y
desconfianza. Para la exhibicion en tienda, la
claridad es clave: mostrar equivalencias con
focos incandescentes, indicar lumenes, color
de luz y ahorro estimado ayuda al cliente
a tomar decisiones rapidas y confiables,
transformando el drea de iluminacion en
un espacio atractivo y educativo.

TENDENCIAS FUTURAS
Y OPORTUNIDADES

El futuro de la iluminacién LED estd intima-
mente ligado a la integracién con domética
y sistemas de smart home. Cada vez mas, los
consumidores buscan controlar intensidad,
colory horarios de iluminacién desde aplica-
ciones moviles o asistentes de voz, generando
entornos mas comodos, eficientes y perso-
nalizados. Para ferreterias y distribuidores,
esto abre una oportunidad de comercializar
productos que no solo iluminan, sino que
se conectan con la tendencia creciente de
hogares y comercios inteligentes, agregando
valory diferenciacion frente a la competencia.

Paralelamente, se espera un aumento en la
eficiencia energética y reducciéon de costos
en el mediano plazo, gracias a mejoras en
la tecnologia LED y a la adopcién masiva
de productos certificados y sustentables. La
demanda por iluminacion sustentable y con
certificaciones oficiales sigue en crecimiento,
impulsada tanto por consumidores conscien-
tes como por regulaciones que promueven la
eficiencia energética. Para los ferreteros, esto
significa que ofrecer focos LED certificados no
solo responde a una necesidad de mercado,
sino que también posiciona la tienda como
referente confiable en soluciones responsa-
bles y de alto rendimiento.

ILUMINA TU NEGOCIO
CON CALIDAD

Actualizar tu inventario con focos LED no es
solo una cuestion de oferta, sino de garan-
tizar valory confianza a tus clientes. Prioriza
marcas que cuenten con laboratorios de
disefoy pruebas de productos, capaces de
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asegurar que cada foco cumple con estan-
dares de eficiencia, durabilidad y seguridad.
La calidad en la fabricacién se traduce en
menos devoluciones, clientes satisfechos y
reputacion sélida para tu ferreteria.

Invertir en productos LED certificados y
probados es apostar por soluciones que
combinan tecnologia, ahorro y confiabili-

dad, permitiéndote destacar en un mercado
cada vez mas competitivo. Es el momento
de ofrecer iluminacién que no solo fun-
ciona, sino que también inspira confianza
y demuestra liderazgo en innovacién y
sustentabilidad. No dejes pasar la opor-
tunidad de que tu tienda sea referente en
iluminacion LED de calidad. TF
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CESPOLES

DE FREGADERO

Puede que pase desapercibido, pero el cespol
es uno de los componentes mas importantes en
cualquier instalacion de fregadero o lavadero. -

Por Pepe Ochoa

u mision: evitar que los olores
desagradables y los gases de
desagUe regresen al hogar, pro-
teger la salud de las familias y
mantener las tuberifas libres de
obstrucciones. Un cespol correctamente
instalado y de calidad no solo asegura un
flujo de agua éptimo, sino que prolonga la
vida util del sistema hidraulico. Segun datos
de laindustria, hasta el 30% de los problemas

de malos olores en cocinas y lavanderias
se deben a cespoles mal instalados o de
baja calidad.

PARTES Y FUNCIONAMIENTO
DEL CESPOL

Un cespol no es solo un tubo; es un sistema
disefiado con precisién. Sus componentes
principales incluyen la trampa de agua, que
bloquea los gases; la rejilla superior, que
retiene residuos sélidos; el sello hermético
y la tuberfa de conexion. Los materiales mas
comunes son PVC, plastico resistente y acero
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inoxidable, cada uno con ventajas particula-
res: el PVC es econdmico y facil de instalar, el
acero inoxidable ofrece mayor durabilidad y
resistencia a impactos, y los plasticos de alta
calidad combinan ligereza con resistencia
quimica. La clave estd en que cada parte
cumpla su funcién: retener sélidos, sellar
gases y permitir el flujo continuo del agua.

CRITERIOS DE CALIDAD
Y NORMAS

No todos los cespoles son iguales, y ahi
es donde entra la norma. Certificaciones
como NOM, ANSI o ASTM garantizan que el
producto soporta temperaturas y quimicos
del uso doméstico y comercial. Un cespol
certificado asegura durabilidad, evita fugas
y protege al instalador y al usuario final.
Para los ferreteros, ofrecer productos con
estas certificaciones es un argumento
de venta sélido: “Calidad que respalda tu
reputacion”.

INSTALACION CORRECTA
Y ERRORES COMUNES

La correctainstalacion de un cespol de frega-
dero es tan crucial como la calidad del propio
producto. Para garantizar un funcionamiento
6ptimo, se debe asegurar una alineacion
precisa entre la salida del fregadero y la
entrada del cespol, evitando tensiones en
las tuberfas que puedan provocar fugas. Es
fundamental utilizar el adhesivo o sellador
recomendado por el fabricante, aplicdndolo
de manera uniforme y verificando que el
sello de agua quede intacto para mantener
la barrera contra olores.

Entre los errores mas frecuentes se encuen-
tran el ajuste incorrecto de la trampa, la
falta de limpieza y desengrase de las tu-
berias antes del montaje, y la instalacion
de modelos que no son compatibles con
el didmetro del drenaje. Otros descuidos
incluyen conexiones demasiado apretadas
que deforman el material y no permitir el
correcto flujo del agua, o instalar el cespol
sin verificar el nivel horizontal, lo que puede
afectar la eficiencia del sellado.
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« Consejos practicos para una instalacion profesional: medir dos veces antes de cortar o

unir tuberfas, comprobar que la trampa esté perfectamente nivelada y llena de agua antes de

usar, evitar forzar conexiones y seleccionar siempre un modelo compatible con el didmetro y

tipo de instalacion existente. Un cespol mal instalado no solo puede generar fugas y obstruc-

ciones, sino que también compromete la durabilidad del sistema y provoca insatisfaccion en

los usuarios finales.

MANTENIMIENTO Y VIDA UTIL

Los cespoles requieren mantenimiento simple pero constante. Limpiar
residuos sélidos, revisar el sello de agua y detectar grietas o desgaste
garantiza afos de funcionamiento sin problemas. El mantenimien-
to preventivo evita reemplazos prematuros y costos innecesarios,
mientras que el mantenimiento correctivo es solo para emergencias.

Para ferreteros, ensefar estas practicas a los clientes afade valor y

@

fortalece la confianza.

>

RECOMENDACIONES PARA

FERRETERIAS Y DISTRIBUIDORES

Seleccionar cespoles de calidad es més que un negocio: es un com-
promiso con la seguridad. Ofrecer productos certificados y ensefar a
instaladores y clientes las mejores practicas fortalece la reputacion del
distribuidor. Argumentos clave: durabilidad, facilidad de instalacion y
respaldo de la norma. Capacitar al personal en estas recomendaciones

genera confianza y ventas recurrentes.
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INNOVACIONES Y TENDENCIAS

La tecnologfa también llega al cespol: modelos antiolor, antiatasco y
con sistemas antivuelco estan revolucionando el mercado. Algunos
incluyen filtros removibles, recubrimientos antibacterianos y adap-
taciones universales para diferentes didmetros de tuberifas. Estas
innovaciones no solo cumplen con las normas, sino que agregan
comodidad y seguridad al usuario final.

TRANQUILIDAD Y CONFIANZA

El cespol puede parecer un detalle menor, pero su correcto uso transfor-
ma una instalacion comun en un sistema seguro, eficiente y duradero.
Ferreteros y distribuidores que apuestan por calidad y cumplimiento
normativo no solo venden un producto: venden tranquilidad y confianza.
Es hora de actualizar tu inventario y ofrecer cespoles que realmente
marquen la diferencia. iElige seguridad, elige durabilidad y convierte
cada instalacion en un trabajo profesional! JF
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FOCOS LED

LINEA ELECTRICA

CONFIABL

Por Pepe Ochoa
La electricidad es una aliada indispensable para el hogar y la

industria, pero su seguridad depende de que los productos
utilizados cumplan con las normas oficiales y se instalen de
forma correcta.




nhogares, comercioseindustrias,

un cable defectuoso o unains-

talacion mal hecha puede trans-

formarlacomodidad entragedia

en cuestion de segundos. Tan
solo en México, cientos de incidentes cada
ano estan relacionados con cortocircuitos,
sobrecargas y fallas en conexiones improvi-
sadas. Las consecuencias van desde pérdi-
das materiales hasta accidentes graves que
podrian evitarse con un simple factor: hacer
las cosas bien desde el principio.

Por eso, laNorma Oficial Mexicana (NOM) no
es un mero tramite burocrético, sino unaau-
téntica linea de defensa. Estas regulaciones
establecen estandares claros para que los
productos eléctricos—desde uninterruptor

hasta un cableado completo— funcionen
de manera segura y confiable. En otras
palabras, la NOM es el escudo que protege
vidas, equipos y edificios, siempre que se
combine con unainstalacion profesional y
un mantenimiento responsable. Porque, en
materia de electricidad, laimprovisacion no
soloesmalaidea... esunriesgoinaceptable.

:{QUE EXIGE
LA NORMATIVIDAD?

Las principales regulaciones en México,
como laNOM-001-SEDE, la NOM-003-SCFlI
y las normas emitidas por ANCE, estable-
cen que los productos eléctricos deben
fabricarse con materiales de alta calidad,

superar pruebas de resistencia, aislamiento
y desempenio, contar con etiquetado claro
y portar la certificacion oficial que respalda
su cumplimiento. Esto asegura que los
equipos soporten las condiciones reales
de uso, reduzcan riesgos de incendio o
descargay funcionen de forma confiable.
Para el consumidor, significa tranquilidad y
proteccion; para el distribuidor, confianza
del cliente, reputacion fortalecida y reduc-
cion de devoluciones o reclamaciones.

COMO DETECTAR
PRODUCTOS QUE NO CUMPLEN

No todo lo que brilla es seguro:en elmundo
eléctrico, la apariencia puede engafar. Para
evitar accidentesy proteger la reputacion
de tu ferreteria, es vital aprender a identi-
ficar productos que realmente cumplen la
norma. Aqui te presentamos algunos tips
practicos por tipo de producto:

4 Extensiones eléctricas y
barras multicontacto:

Los productos certificados cuentan
con protectores térmicos, fusibles y
enchufes firmes; los no certificados
suelen tener conexiones flojas, mate-
riales de plastico de baja calidad y sin
sefalizacion de voltaje, aumentando
el riesgo de sobrecalentamiento o
cortocircuitos.

Cables y conductores
( 45 eléctricos:

Verifica siempre la seccion trans-
versal, el tipo de aislamiento y la
leyenda de certificacion. Los cables
no certificados pueden ser delgados,
fragiles o incapaces de soportar la
carga indicada, lo que provoca re-
calentamientoy posibles incendios.

@ Interruptores y

contactos:
Los certificados deben tener carcasa
resistente al calor, mecanismo de ac-
cion suave y marcado claro de voltaje
yamperaje.Los no certificados suelen
fallar rapidamente, generar chispas
o calentarse en uso normal.
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@ Cintas de aislar:
Las de calidad muestran el tipo de

adhesivo, temperatura maxima de
usoy certificacion. Las genéricas
pierden adherencia, se agrietan
y no protegen correctamente,
poniendo en riesgo instalaciones
eléctricas y usuarios.

(4:’ Lamparas LED:
Deben mostrar certificacion, rango

de voltaje y eficiencia energética.
Las no certificadas pueden fallar
prematuramente, consumir mas
energia o incluso presentar riesgo
de descarga eléctrica.

@ Tuberias de PVC conduit:

Los tubos certificados cumplen
con resistencia mecdnica, grosor
uniforme y normas de inflama-
bilidad. Los tubos no certificados
pueden ser fragiles, deformarse

82 B

facilmente y no proteger adecuada-
mente los conductores,aumentando
riesgos eninstalaciones empotradas.

Centros de carga:

Los certificados incluyen interrupto-
res térmicos y diferenciales de cali-
dad, carcasa resistente y etiquetado
claro. Los no certificados pueden
sobrecalentarse, tener conexiones
débiles o mecanismos poco con-
fiables, lo que representa un peligro
directo para la instalacion eléctrica.

El truco esta en buscar los sellos, comparar
materiales, revisar etiquetas y cuestionar al
proveedor. Esta practica no solo protege
al consumidor final, sino que consolida la
confianza en tu ferreteria, destacando tu
compromiso con la seguridad y la calidad.

VENDER CON CRITERIO,
GANAR REPUTACION

Vender productos eléctricos certificados
no es solo una obligacién legal, es una es-
trategia inteligente para ganar la confian-
za del cliente y consolidar la reputacion
de tu ferreteria. Al recomendar cables,
interruptores, lamparas LED o centros
de carga que cumplen con la norma, de-
muestras profesionalismo y cuidado por
la seguridad, lo que se traduce en clientes
que regresan y recomiendan tu negocio.
Como comenta don Luis Méndez, ferretero
en Guadalajara: “Desde que solo vendo

productos certificados, mis clientes me
consultan antes de comprar y han vuelto
mas veces; incluso han traido a vecinos y
amigos”. De la misma manera, Ana Torres,
duena de una ferreteria en Monterrey,
sefala:“Ofrecer calidad nos ha permitido
diferenciarnos de la competenciay cerrar
ventas mas rapido, porque la gente confia
en nuestras recomendaciones”. Asi, vender
con criterio se convierte en un motor de
fidelizacion y crecimiento sostenido, pro-
tegiendo vidas y fortaleciendo tu negocio.

LA TECNOLOGIA
QUE VIENE

El futuro de los productos eléctricos en
la ferreteria ya estéd aqui, y viene cargado
de innovacion. La iluminacion LED inte-
ligente permite no solo ahorrar energia,
sino también controlar intensidad, colory
horarios desde el celular, mientras que los
sistemas de proteccion contra sobrecargas
y cortocircuitos brindan seguridad adicio-
nal en hogares y comercios. Cada uno de
estos avances esta disefiado para cumplir
estrictamente con la norma, garantizan-
do que lainnovacion no comprometa la
seguridad. Adoptar estas tecnologias en
tu inventario no solo ofrece a tus clientes
soluciones modernas y eficientes, sino que
también posiciona a tu ferreteria como un
referente confiable en productos eléctricos
certificados.

VENDER
SEGURIDAD

Siquieres que tus clientes regresen unay
otra vez, es hora de poner en tu mostrador
productos eléctricos que realmente mar-
quen la diferencia: certificados, confiables y
listos para cualquier reto. Amplia tu inven-
tario con cables, interruptores, iluminacion
y sistemas de proteccion que cumplen la
normay que, ademas, vienen con respaldo
técnico, disponibilidad constantey garantias
que generan confianza.

Porque en laferreteria, vender seguridad no
es solo negocio... es dejar una marca que
tus clientes recuerdany valoran. jActualiza
tu linea eléctrica y conviértete en el
aliado que todos buscan! Tf
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Soluciones a tu alcance

VIANTI EVOLUCIONA
Una nueva imagen, calidad a tu alcance.

En VIANTI, evolucionar es avanzar contigo. Hoy presentamos una imagen renovada que
refleja lo que nos impulsa desde el inicio: confianza, compromiso y cercania.

Con mas de una década de experiencia, nos
hemos consolidado como una marca de referencia Inverter
en el sector ferretero, ofreciendo soluciones p—

accesibles y funcionales para todo tipo de
proyecto. Nuestro portafolio abarca:

W VIANTI

VIANTI

» Material CPVC, PVC, PPR, galvanizado y plomeria.
 Tornilleria, silicones, herramientas y accesorios.
 Climatizacién, placas y mecanismos.

Cada producto ha sido pensado en quienes lo
usan: personas que valoran lo confiable y lo
eficiente.

R TE T

Queremos que cada vez que elijas «» VIANTI, sientas la confianza de estar en buenas manos.

Mas que productos,
SOLUCIONES A TU ALCANCE.




RODOLFO
MENDOZA
ELIZONDO:

“INNOVAR CON
RAICES FIRMES”

En un mundo donde los cambios
son vertiginosos, innovar sin
perder la esencia es una proeza
reservada para los que conocen
el terreno.




Rodolfo Mendoza Elizondo, socio director de CNX, lo
sabe bien. Con una vision clara del canal ferretero y
una mente estratégica, ha llevado a su empresa a ser
referente en servicio, producto y cercania. Hablamos
con él sobre transformacion, sostenibilidad, normas,
precios justos... y sobre el futuro del sector.

INNOVAR SIN ROMPER
LO QUE FUNCIONA

En un mercado donde la confianza se gana con anos
de trabajo, introducir cambios puede parecer arriesga-
do. Pero Rodolfo Mendoza Elizondo, al frente de CNX,
comparte como lograr una evolucién respetuosa y
efectiva dentro del canal ferretero tradicional.

Todo Ferreteria: Rodolfo, ;como se innova sin romper
la confianza construida con el ferretero tradicional?

RME: Lo primero es entender que el ferretero esta
cambiando. El de mostrador, que era laimagen clasica,
estd migrando poco a poco al autoservicio. Esa evo-
lucion, aunque lenta, es real. Y desde CNX nos hemos
adaptado a ese ritmo: disenamos tiendas con ellos, no
por encima de ellos. Ademas, hemos visto un cambio
generacional. Hoy muchos negocios estan siendo
liderados por personas mas cercanas a nuestra edad,
lo que genera un didlogo mas fluido, mas empatico.
A eso sumale que hemos apostado por redes sociales
no solo para comunicar, sino para capacitar. Creamos
contenido que permite a ferreteros y distribuidores
conocer a fondo nuestros productos y mantenerse
actualizados.




CALIDAD QUE
NO SE IMPROVISA

En un entorno lleno de opciones y precios tentadores, CNX
toma una ruta distinta: innovacion con responsabilidad.
Rodolfo Mendoza Elizondo nos explica como enfrentan la
competencia sin ceder en principios ni en estandares.

TF: Mencionas innovacion en producto, ;coémo estan mar-
cando diferencia en un mercado tan amplio y competitivo?

RME: El mercado ferretero paso de tener productos de altisima
calidad —muchos nacionales o de Europa y EE.UU.— a una
avalancha de productos asiaticos. Y 0jo, Asia no es sinonimo de
baja calidad; es sinonimo de gran capacidad de manufactura.
Pero el tema es qué calidad quieres pedir. El mercado cayo
en el vicio de buscar solo lo mas barato, incluso de marcas
que ni son mexicanas ni cumplen con normas.

Nosotros estamos apostando por productos sustentables,
fabricados con materiales de nueva generacion y alineados
con las Normas Oficiales Mexicanas. La NOM-012, por ejem-
plo, que regula el contenido de plomo, impactara el 20% de
nuestro catalogo. Pero para nosotros no es obstaculo: es
oportunidad.

LEER EL FUTURO
CON SERIEDAD

Mas alla del corto plazo, hay senales que hablan de transfor-
macion profunda en el mercado ferretero. Rodolfo Mendoza
Elizondo identifica las que, para CNX, definen el rumbo.

TF: En medio de tanta incertidumbre global, ;qué senales
estas leyendo como clave para el futuro?




RME: Veo un mercado mas vertical en integracion, sin que eso
signifique pasar por encima de los clientes. En CNX estamos
fabricando cada vez mas de nuestro catalogo. También veo
que el cumplimiento normativo sera un parteaguas. Y qué
bueno. Las reglas claras hacen que quienes quieren aportar
valor permanezcan, y los que solo buscan negocio facil, se
retiren. México no se esta achicando frente a los retos. Lo
veo fuerte, con oportunidades que estan ahi para quienes
las quieran tomar con seriedad.

ESCUCHAR CON ATENCION,
RESPONDER CON VISION

En el dialogo constante con los ferreteros, se revela mucho
mas que necesidades comerciales. Rodolfo comparte lo
esencial que ha aprendido de ellos.

TF: ;Qué has aprendido al escuchar directamente al ferretero?

RME: Cuatro cosas. Uno: el precio justo importa mas que el
precio mas bajo. Dos: el servicio lo es todo, tanto en tiempos

“Nosotros estamos apostando
por productos sustentables,
fabricados con materiales de
nueva generacion y alineados
con las Normas

Oficiales Mexicanas”.

de entrega como en nivel de inventario. Tres: valoran una
oferta amplia, pero no a costa de volverse dependientes. Y
cuatro: buscan socios, no proveedores abusivos. La clave esta
en construir relaciones de largo plazo con ética 'y con vision.

AVANZAR JUNTOS,
CONSTRUIR EN SERIO

Con mas de 2,400 productos y ocho marcas propias, CNX
se ha consolidado como una voz firme en el canal ferretero
nacional. Pero mas alla del portafolio, su mensaje es claro:
construir un mercado basado en la confianza, el servicioy la
calidad no es una meta individual, sino una tarea colectiva.

Desde su trinchera, Rodolfo Martinez Elizondo lanza una in-
vitacion sencilla pero poderosa: “Avancemos juntos”. Porque
en tiempos de transformacion, lo que de verdad distingue a
una empresa no es solo lo que vende, sino con quién decide
caminar.



CNX.

INTERNACIONAL.:

TECNOLOGIA PRACTICA
Y POTENCIA LOGISTICA

Hace diez anos, en diciembre de 2014, CNX
comenzo su historia con una meta clara:
entregar soluciones integrales, confiables y
con un servicio cercano al cliente.

Hoy, una década después, la empresa
ha superado los 2,400 productos en
su portafolio, distribuidos en 8 marcas
especializadas, entre ellas EL/ ELECTRIC,
con focos, lamparas, luminarios y reflecto-
res que llevan tecnologia accesible a los
hogares e industrias mexicanas.

Pero CNX no solo crecié en numeros. Lo
hizo con inteligencia operativa. Desde su
centro de operaciones en Nuevo Ledn,
la empresa ha escalado su capacidad lo-
gistica con una ampliaciéon de almacenes,
personal técnico, y ahora se prepara para
abrir un nuevo centro de distribucion en
la zona occidente del pais. Esta expansion
busca algo mas que volumen: eficiencia,
velocidad y precision en cada entrega.

La propuesta de CNX es clara: productos
bien hechos, con materia prima de cali-
dad, a precios competitivos y con respeto
a la cadena de valor. Esto significa que
tanto el distribuidor como el ferretero
minorista pueden contar con soporte
técnico, asesoria en campo y un sistema
logistico que cumple.

Entre los sectores que atiende CNX se
encuentran:

* Ferreteria general y herramientas

* Instalaciones hidraulicas y sistemas
de calefaccion

* Accesorios para bafio, cocina y el hogar

WWW.CNXINT.COM




Ademas, con mas de mil SKU en su ca-
tadlogo y marcas adaptadas a distintos
perfiles de negocio, CNX entiende que
cada punto de venta necesita herramien-
tas confiables, rentables y disponibles.

TECNOLOGIA UTIL, AL ALCANCE
DE LA MANO

Lo que distingue a CNX en este compe-
titivo mercado no es solo su catalogo,
sino su enfoque practico: un modelo
de negocio basado en la ingenieria de

soluciones reales. Aqui no se trata de
gadgets sofisticados e inaccesibles,

sino de productos que cumplen, duran y
mejoran el trabajo diario de instaladores,
ferreteros y técnicos en todo México.

Asi, mientras muchas empresas luchan
por posicionarse, CNX ya es referente en
eficiencia,confianzayrespuestatécnica.Y
como lo haria cualquier buen ingeniero,
sigue evolucionando: paso a paso, pieza
por pieza, cliente por cliente.

Porque en este negocio, la herramienta
mas poderosa es una empresa que cumple.

Lo que distingue a CNX
en este competitivo
mercado no es solo su
catalogo, sino su
enfoque practico: un
modelo de negocio
basado en la ingenieria
de soluciones reales.

© © CNXINTERNACIONAL @) @) CNXINT



UNA CONVERSACION CON
EL ING. SALVADOR PENA

el complejo entramado del hogar y la construccion, hay elementos
ue, aunque no siempre visibles, son cruciales para el confort y la
pcionalidad. La plomeria es uno de ellos.




€ Fluidmaster.

Y dentro de este universo, Fluidmaster se
ha erigido como un referente global, tra-
yendo a México décadas de experiencia
y una filosofia de calidad innegociable.
Para entender la esencia de su éxitoy su
vision de futuro, nos sentamos con el Ing.
Salvador Peina, OEM & Latin America
Sales Manager de la compania, quien
nosrevela las claves de su liderazgoy su
compromiso con el mercado mexicano.

TF: ¢Qué diferencia a Fluidmaster de
otras marcas en el mercado mexica-
no?

SP: En Fluidmaster, la calidad no es
un atributo mas: es nuestro estandar.
Todos nuestros productos estan disena-
dosy fabricados bajo estrictas normas
internacionales. Esto se traduce en un
menor indice de fallas, mejor experien-
cia postinstalacion y mayor confianza
tanto para el instalador como para el
consumidor final. Nosotros apostamos
por durabilidad. Y eso, cada vez mas,
es algo que el cliente mexicano valora.

Nuestros productos estan presentes con
los fabricantes mas importantes de sani-
tarios, siendo reconocidos como lideres
de categoria. Ademas, manejamos pro-
ductos exclusivos pensados especifica-
mente para las necesidades del mercado
mexicano, como nuestras valvulas para
tinaco. Trabajamos activamente con
instaladores y mayoristas para ofrecer
capacitaciones constantes y brindar
soporte técnico especializado, lo que
fortalece la experiencia de marca y la
lealtad en cada punto de contacto.

Fluidmaster cuenta con décadas de
experiencia a nivel global y presencia
en mas de 90 paises, lo que nos permite
traer al mercado mexicano soluciones
probadas, confiables y alineadas a los
mas altos estandares internacionales.

Nuestro compromiso es acompanar a
nuestros clientes con capacitacion, ser-
vicio postventa y un enfoque centrado
en la mejora continua.

TF: (Como entiende Fluidmaster la
innovacion dentro de su categoria?

SP: Para Fluidmaster, la innovacion no
es solo lanzar nuevos productos, sino
entender los retosreales que enfrentan
los consumidores e instaladores. Innova-
mos pensando en soluciones practicas:
productos mas faciles de instalar, con
mayor duracion, que ahorren agua y
reduzcan mantenimiento.

Un ejemplo claro es el desarrollo de
valvulas para sistemas de almacena-
miento de agua (tinacos) en México,
donde el enfoque fue mejorar la calidad
del agua y facilitar la instalacion, algo
que el mercado demandaba. Este tipo
de soluciones nacen de la observacion
directa en campo, encuestas con usua-
rios reales y pruebas que nos permiten
validar su funcionalidad antes de lanzar-
las al mercado. Otro ejemplo es nuestra
tecnologia Click Seal en conectores o
mangueras, una innovacion que elimina
el riesgo de sobreapretar conexiones,
brindando mayor seguridad y confianza
al momento de la instalacion.

Ofrecemos garantias extendidas, servi-
ciotécnico localy asesoria personaliza-
da, lo cual nos permite acompanar al
instaladory distribuidor en cada etapa
del proceso.

TF: ¢Cual es la vision de crecimiento
para Fluidmaster en Méxicoy como se
alinea con la sustentabilidad?

SP: En Fluidmaster estamos convenci-
dos de que el futuro de nuestra industria

En Fluidmaster estamos
convencidos de que el futuro
de nuestra industria pasa por
un compromiso real con la
sustentabilidad y el uso
inteligente del agua.

pasa por un compromiso real con la
sustentabilidad y elusointeligente del
agua. México enfrenta retos cada vez
mas serios relacionados con la escasez
y el acceso al agua, y eso nos exige
pensar mas alla del sanitario. Nuestra
vision a largo plazo es clara: queremos
aportar soluciones que ayuden a cuidar
cada gota, desde el diseno del producto
hasta suimpacto enelhogaryenlared
de distribucion.

Fluidmaster no solo fabrica componen-
tes: queremos ser parte activa de la
conversacion sobre el futurodelaguaen
México. Nuestra vision es consolidarnos
como lideres en soluciones integrales
para el manejoy reparacion del agua
en el hogar. Esto incluye el desarrollo
de productos para tanques de almace-
namiento, tecnologias emergentes y
sistemas cada vez mas eficientes.

Asi, con vision claray compromiso con
el profesional mexicano, el Ing. Salvador
Pena reafirma el rumbo de Fluidmaster:
crecer con soluciones pensadas para
cada region, fortalecer la cadena ferre-
teray seguir siendo un aliado clave en
el acceso a instalaciones hidraulicas
eficientes, segurasy de calidad en todo
el pais.




€ Fluidmaster.

INGENIERIA QUE
REVOLUCIONO EL SANITARIO.

Desde hace mds de siete décadas, Fluidmaster ha sido pionera

en la industria de herrajes sanitarios, marcando un antesy un

después con la invencion de la primera valvula de llenado con
flotador integrado: la iconica 400A.

Su disefio compacto, preciso y duradero reemplazo los
sistemas tradicionales, estableciendo un nuevo estdndar
que aun hoy estd presente en millones de sanitarios en
todo el mundo.

Lo que comenz6 como una innovacién enfocada en el sani-
tario se ha convertido en un portafolio robusto y confiable,
Fluidmaster es la marca en la que confian profesionales en
mds de 80 paises, y sus tecnologias estdn integradas de
fabrica en marcas lideres como American Standard, Kohler,
Cato y Glacier Bay, entre otras.

DESDE GUADALUPE, NUEVO LEGN

Pero mads alld de su presencia global, desde su planta en
Guadalupe, Nuevo Ledn, fabrica localmente gran parte de sus
productos. Esto le permite garantizar altos estdndares de
calidad, tiempos de entrega eficientes y un soporte técnico
cercanoy accesible, Este enfoque ha sido clave para atender
las necesidades reales del instalador mexicana.

Porgue Fluidmaster entiende que el éxito no estd solo en
fabricar productos duraderos, sino en ofrecer soluciones
reales para los retos diarios de los profesionales.




Por eso, su portafolio incluye: vdlvulas de llenado y descarga, sapos,
botones, palancas, conectores, kits de instalacién y reparacion, val-
vulas para tinaco, empaques y accesorios, todos desarrollados con
ingenieria de alto desempefio.

En el sanitario, la vdlvula 400A133 se mantiene como la favorita:
resistente, fdcil de ajustar y de confianza.

Fluidmaster también ha extendido su experiencia al almacenamiento
de agua, con soluciones como la vdlvula 747

* Disefiada para cualguier tanque de almacenamiento
* Permite un llenado rdpido

* Soporta condiciones variables de presion

* Materiales resistentes a rayos UV y sedimentos

Y no requiere herramientas especiales para instalar

¢POR QUE ELEGIR FLUIDMASTER?

Porgue no es solo una vdlvula, Es la tranquilidad de saber que estds
instalando un producto probado, con tecnologia patentada, validado
por expertos y disefado para durar, Los profesionales coinciden:
los productos Fluidmaster funcionan desde la primera instalacién y
reducen al minimo las llamadas por fallas. Y eso, en esta industria,
lo cambia todo.

Fluidmaster es una empresa socialmente responsable:

+ Promueve condiciones |laborales justas

* Implementa prdcticas sostenibles

* Desarrolla programas comunitarios

Y contribuye al uso eficiente del agua, evitando fugas y desperdicio

Hoy, sus productos estdn disponibles, en cadenas como The Home
Depot México, Sodimac y ferreterias especializadas.

Instalar una vdlvula Fluidmaster es elegir experiencia, tecnologia y
respaldo. Es elegir calidad desde la instalacidn. Pero, sobre todo, es
elegir hacer las cosas bien desde el principio.

Calidad, innovacion y
confianza que hoy también
llegan a tu tinaco

Fluidmaster. Confianza global. Hecho en México.
Pensado para ti.

Y no solo los instaladores lo saben. Los usuarios finales también
lo notan:

+ Sistemas de llenado silenciosos

+ Que no gotean

+ Que no fallan

Y que no requieren mantenimiento constante

En hogares, comercios o espacios publicos, la calidad se traduce en
tranquilidad, ahorro de agua y confianza.

Porgue Fluidmaster entiende que cada punto de contacto importa:
desde el disefio del empague hasta el soporte postventa, todo estd
pensado para facilitar la vida del profesional y superar las expec-
tativas del cliente.

EL FUTURO DE FLUIDMASTER EN MEXICO.
Con un portafolio robusto, innovacién constante, produccion nacional
y una red en expansion, la marca estd lista para acompanar a miles

de plomeros mds en sus proximos proyectos.

Si eres instalador, distribuidor o ferretero: este es el momento de
sumarte a una marca que te respalda.

Si eres cliente final: exige calidad desde la instalacion.

Fluidmaster, la marca que eligen los mejores fabricantes de sanitarios.

www.fluidmastermexico.com
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ilTE QUEDA BIEN!

Fundada en 1970 y con mas de 55 anos de
experiencia, Pinturas Acuario ha pintado la historia

En el mundo de la construccion y el canal
ferretero, hay nombres que se vuelven
parte del lenguaje cotidiano de arqui-
tectos, maestros de obra y ferreteros.
Pinturas Acuario es uno de ellos. No solo
hablamos de recubrimientos, hablamos de
transformar espacios, proteger superficies
y dar vida a proyectos con el toque exacto
de color, resistencia y calidad que exige
un profesional.

Fundada en 1970 y con mas de 55 afios
de experiencia, Pinturas Acuario ha pin-
tado la historia de México... literalmente.
Desde pequenios talleres hasta complejos
residenciales, la marca ha estado presente
en proyectos que cuentan historias de
esfuerzo, creatividad y progreso.

de México... literalmente.

CALIDAD QUE SE VE
Y SE SIENTE

La filosofia de Pinturas Acuario es clara:
calidad que no solo se promete, sino que
se entrega. Cada litro producido pasa
por un control riguroso supervisado por
colaboradores altamente capacitados.
Esta obsesion por el detalle ha llevado a
la marca a obtener certificaciones como
ISO 9001, ONNCE y LEED, garantizando
que cada aplicacién no solo embellece,
sino que protege.

Su pintura acrilica modificada “Master”
es ejemplo de ello: ideal para muros,
plafonesy yeso, con tecnologia antihon-
gos y un desempefio que incluso ha sido
respaldado por evaluaciones positivas de
la PROFECO.

INNOVACION AL
SERVICIO DEL COLOR

En un mercado donde la exactitud croma-
tica es crucial, POLYCROM —su sistema de
igualado por computadora— es un aliado
poderoso. Con méas de 1,000 opciones,
garantiza tonos vibrantes, intensos y
precisos para hacer realidad cualquier idea
de disefio. Porque en Pinturas Acuario, el
color de tus suefios no es un capricho: es
un compromiso.

PRESENCIA
SIN FRONTERAS

Pinturas Acuario ha expandido su alcance
mas alla de México, llegando a Honduras,
El Salvador, Guatemala y Belice, ademas
de unasélida red de distribucion nacional.
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POLYCROM.

color exacto

+1,000
COLORES

IGUALADOS POR COMPUTADORA

** Es el sistema de igualdo por computadora mas avanzado del mercado
garantiazndo colores 100% exactos, cuenta con mas de 1,300 colores

ite queda
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La filosofia de
Pinturas Acuario es
clara: calidad que
no solo se promete,
sino que se entrega.

También es lider en la fabricacion y venta
de aerosoles, con un portafolio tan va-
riado como los proyectos que impulsa.

MAS QUE PINTURA:
UN LEGADO

Pinturas Acuario no es solo un fabricante
de recubrimientos; es un socio en cada
obra, un garante de durabilidad y esté-
tica. Es la marca que ha sabido combinar
tradicién e innovacion para seguir vigen-
te, ofreciendo siempre la mejor relacion
calidad-precio en el mercado.

PINTURAS ACUARIO:
PINTA TU MUNDO, TE QUEDA BIEN.

Y lo sequira haciendo, porque cuando
la experiencia, la tecnologia y la pasion
por el color se combinan, el resultado es
mucho mas que una superficie cubierta:
es una historia bien contada. Pinturas
Acuario no solo ofrece una amplia gama
de colores y acabados de alta durabilidad,
sino también la confianza de una marca
que respalda a sus socios comerciales con
innovacion constante, entregas oportu-
nasy programas de apoyo para el punto
de venta.

Si eres distribuidor o ferretero, contar con
Pinturas Acuario es abrir la puerta a un
catalogo atractivo, asesoria técnica espe-
cializada y materiales promocionales que
impulsan tus ventas. Con nosotros, no
solo vendes pintura: ofreces calidad,
estilo y la garantia de una marca que
los clientes reconocen y prefieren.

pinturasacuario.com
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“En Sika® construimo nflanza

con cada ferretero”

En un mundo donde las grandeggmarcas buscan cr
a toda costa, hay pocas que aulifse toman el tiempo




En esta conversacion con Gerardo De la Garza Cantl (GGC), Gerente de
Canal Mayoreo de Sika® Mexicana, exploramos como una compafia con
mas de un siglo de experiencia global mantiene su relevancia —y su
cercania— en uno de los sectores mas complejos, resilientes y vibrantes:
el canal ferretero.

Todo Ferreteria: El sector ferretero es conocido por su fuerte tradicion.
¢Como se innova sin romper esa confianza ganada a lo largo de los afios?

GGC: El ferretero valora lo que ya ha probado, lo que sabe que funciona.
Por eso, en Sika® equilibramos innovacion y tradicion a través de produc-
tos confiables que han sido validados por la experiencia. Innovar, en este
contexto, no es solo lanzar algo nuevo es: agregar valor. Lo hacemos con
productos de alto desempeiio, si, pero, también, con formacién practica,
con asesoria directa, con explicaciones claras. Siempre nos preguntamos:
“;qué gana el ferretero con esto?”. Si esa respuesta es tangible, si mejora
su negocio o su rentabilidad, entonces, es una innovacion valiosa. Asi,
mantenemos la confianza no la damos por sentada y la reforzamos cada dia.

Todo Ferreteria: Hablemos de valores. ;Cuéles definen el ADN de Sika®
y cémo se viven en el canal ferretero?

GGC: Nuestro lema es muy claro: “Construyendo Confianza”. Y esa no
es una frase vacia. En lo cotidiano significa disponibilidad de producto,
logistica puntual, soporte técnico personalizado, acompafamiento en
campo, anlisis de tendencias locales. No prometemos desde una oficina,
salimos con nuestros socios mayoristas a entender su realidad. Nuestra
red de més de 30 centros de distribucion en México no solo mueve
producto, también acerca soluciones. La confianza se construye con
presencia, con conocimiento del territorio y con respuestas concretas.

Todo Ferreteria: ;Qué sefiales del mercado estan leyendo como clave
para los proximos tres afios?

GGC: Estamos viendo un cambio estructural en el canal ferretero. Ya
no se trata solo de vender tornillos o impermeabilizantes; se trata de
adaptarse a nuevas dinamicas. Por ejemplo:

* Digitalizacion real: No solo ecommerce, sino herramientas, apps,
plataformas de venta y servicio al cliente.

* Especializacion de la ferreteria: Cada vez mas, vemos negocios que
se enfocan en nichos —como mantenimiento industrial, talleres, cons-
tructoras— y adaptan su portafolio para atenderlos mejor.

* Nuevas formas de distribucion: Los microcentros urbanos, la entrega
de ultima milla, todo esta cambiando la manera en que el producto
llega al cliente.

"Estas no son tendencias futuras,
ya estdn aqui. Y, nosotros nos
estamos preparando, junto
con nuestros mayoristas, para
aprovecharlas."

Todo Ferreteria: Si Sika® pudiera hablar directamente al ferretero mexicano
hoy, ;qué le diria?

GGC: Le diria algo muy simple y muy profundo: sabemos lo que has vivido.
Sabemos de la dura competencia en este rubro. Pero, también, hemos
visto cémo te reinventas, como capacitas a tu gente, cémo adoptas nuevas
herramientas y cémo sigues siendo el motor de tu comunidad.

Tu no eres solo un punto de venta. Eres un solucionador de problemas, un
centro de conocimiento, un constructor de confianza. Y en Sika® creemos
que el futuro se construye en alianza. Juntos no hay proyecto que no
podamos concretar.

Todo Ferreteria: ;Y, la invitacion final?

GGC: La puerta estd abierta a todos los ferreteros y mayoristas que quie-
ran crecer con respaldo, con innovacién real y con una marca que no se
queda en el discurso; los invitamos a ser parte de nuestra red. En Sika®
no vendemos solo productos; construimos confianza en cada aplicacion.

Sika® Mexicana

Construyendo Confianza en cada rincén del canal ferretero.
www.sika.com.mx
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CONSTRUYENDO
CONFIANZA

Fundada en Zirich en 1910 por Kaspar Winkler,
la compafiia que comenz6 con un sistema pionero
para impermeabilizar, hoy, es un gigante global
con mas de 34,000 empleados en més de 100
paises y ventas que superaron los 11.7 mil
millones de francos suizos en 2024. Su mision
es clara: desarrollar y comercializar especiali-
dades quimicas para impermeabilizar, adherir,
amortiguar, reforzar y proteger estructuras. Una
promesa encapsulada en su lema: "CONSTRU-
YENDO CONFIANZA".

Pero para Sika® Mexicana, la historia tiene un
sabor particular. Con operaciones en el pais
desde 1962, mucho antes de que el concepto de
"especialidades quimicas" fuera comun, Sika® ha
crecido de la mano del desarrollo de México. Mas
de seis décadas después, esta filial no solo es un

LA QUIMICA DEL EXITO EN
CADA FERRETERIA

Desde hace mas de un siglo, el nombre Sika® ha sido sindnimo de
innovacion y confianza en la industria quimica global.

actor clave en la construccion y la manufactura,
sino que ha establecido una conexion profunda
con el corazon del sector ferretero mexicano.

Innovacion que impulsa
el canal ferretero

La piramide del logotipo de Sika®, simbolo de
longevidad y solidez, representa la calidad que
la empresa ha ofrecido durante décadas. Para el
ferretero mexicano esto se traduce en una gama
de productos robusta y compatible, disefiada para
satisfacer casi cualquier requisito de sus clientes.
"Sika® ofrece productos y sistemas compatibles
entre si para satisfacer cualquier requisito del
cliente", enfatiza la compaiiia, "y brinda asesora-
miento y apoyo al cliente basado en un profundo
conocimiento y una larga experiencia".

La presencia de Sika® en la ferreteria no es
casualidad; es el resultado de un enfoque es-
tratégico en segmentos clave que impulsan el
dia a dia del sector.

* Selladores y adhesivos: con soluciones elasticas
de primera clase, Sika® responde a la creciente
demanda para el sellado de juntas en fachadas,
tejados y ventanas, asi como la adherencia elas-
tica de diversos materiales, reemplazando en
muchos casos la fijacién mecanica.

* Reparacién y concreto: los aditivos de Sika®
para la produccidn de concreto, cemento y mor-
tero mejoran propiedades cruciales como la
trabajabilidad, el fraguado y la durabilidad,
respondiendo a la creciente exigencia de rendi-
miento en los materiales de construccién.



* Fachadas y acabados para pared: Sika® ofrece
soluciones integrales y sostenibles que ahorran
tiempo y costos, superando los estandares de
seguridad. Sus tecnologias garantizan la perfecta
correspondencia entre las necesidades del cliente
y las soluciones de proteccion, reparacion y re-
fuerzo del concreto, respaldadas por constantes
innovaciones y homologaciones internacionales.

* Materiales para techo: como proveedor de so-
luciones totales para sistemas de cubierta, Sika®
lidera con opciones de ahorro de energia y menos
emisiones de C02, incluyendo cubiertas solares,
frias y verdes. Su experiencia en la renovacion
de techos antiguos es un valor afiadido crucial
para los profesionales.

* Recubrimientos de pisos y pavimentos: Sika®
se enorgullece de ser la marca niimero uno a

Los imprescindibles de Sika®

« Bexel Adhesivo Azulejero Solucién Total y Sika® Acryl Techo Super 7 se consolidan
como referentes de rendimiento excepcional.

- Bexel Piso/Piso y SikaGrout® Constructor demuestran la constante innovacién de
Sika® para anticipar y resolver las necesidades del mercado.

« ImperSika® Plus ofrece la méxima proteccién, garantizando la seguridad y calidad en
cada proyecto.

J

www.sika.com.mx

nivel mundial en recubrimientos para pisos, con concreto, infraestructura, reparacion y reforza-
sistemas de alta calidad basados en diversas miento, impermeabilizacion y acabados de pisos.
tecnologias para construcciones industriales,

publicas, comerciales y residenciales. Para el ferretero: eStO

significa acceso a un
portafolio robusto y
de confianza.

Innovacion Sika®:
de la obra al hogar

El alcance de Sika® trasciende los grandes proyec-

. . , ka® imi .
tos de infraestructura, llegando a cada rincon de En Sika®, no solo encuentras productos quimicos;
encuentras la garantia de un trabajo bien hecho

respaldado por décadas de experiencia.

la construccion. Su experiencia en recubrimientos
para pisos y pavimentos se extiende a los secto-
res industrial, publico, comercial y residencial,
adaptandose a las més diversas exigencias de
proteccion y durabilidad. Esta versatilidad se
refleja en sus unidades de negocio especializadas,
disefiadas para atender desde el complejo mercado
automotriz hasta las necesidades de soluciones de

iConstruye el futuro con la calidad que solo
Sika® te puede ofrecer!



UNA CONVERSACION CON

BRENDA SANDOVAL,

COORDINADORA REITAIL DE URREA

En el universo del canal ferretero mexicano, pocas marcas tienen un
vinculo tan estrecho y duradero con los instaladores y ferreteros como
URREA, Tecnologia Para Vivir el Agua.

Lo que comenzé hace décadas como una
propuesta de valvulas y griferia de calidad
se ha transformado en un ecosistema
integral de soluciones para agua y gas.
En esta edicion especial, conversamos
con Brenda Sandoval, Coordinadora Retail
de URREA.

Todo Ferreteria: Brenda, ¢cual dirias
que ha sido el aprendizaje mas valioso
para URREA al escuchar directamente a
ferreteros e instaladores?

Brenda Sandoval: Escuchar es un arte
que te transforma. Para nosotros ha sido
fundamental entender realmente lo que
ocurre en la trinchera, ahi donde los
productos se instalan, se enfrentan a
condiciones reales y cumplen una funcién
esencial. A lo largo del tiempo hemos
acumulado muchos aprendizajes, pero si
tuviera que destacar algunos, serian estos:

Primero, entender sus puntos de dolor:
saber qué obstaculos enfrentan dia con
dia, ya sea por instalaciones complicadas,
falta de productos que faciliten la insta-
lacion. A partir de ahi podemos generar
soluciones reales, tangibles.

Segundo, hemos obtenido insights valiosi-
simos sobre el uso de nuestros productos,
cosas que no siempre se ven desde el
escritorio: como los utilizan, qué adaptan,
qué priorizan. Nos han enseifado qué
atributos valoran mas, y eso ha redefinido
nuestras decisiones. El tercer aprendizaje
ha sido reafirmar la importancia de la co-
municacién constante y cercana. Capacitar,
estar ahi, generar lealtad. Y finalmente,

escuchar nos mantiene a la vanguardia.
Escuchar a los ferreteros nos permite
anticiparnos y evolucionar con el mercado.

Todo Ferreteria: El sector ferretero tiene
fama de ser tradicional. ;Cémo logra
URREA innovar sin romper esa confianza
construida durante tantos afios?

Brenda Sandoval: Innovar en este canal
es como caminar sobre una cuerda: debes
avanzar, pero sin perder el equilibrio que
te da la historia. Nosotros creemos que
la innovacién no se trata solo de lanzar
un nuevo producto, sino de mejorar cada
experiencia. ;Como ahorramos tiempo al
instalador? ;Cémo facilitamos al ferretero
la atencion diaria con sus clientes? ;Coémo
generamos mas negocio para nuestros
clientes?

Por ello, nuestras innovaciones se re-
flejan desde nuestros productos hasta
empaques mas claros, mas funcionales;
crear productos que realmente faciliten
la instalacion y no solo se vean bien en
catdlogo. Nos tomamos muy en serio la
capacitacion: desde sesiones virtuales
hasta plataformas de apoyo. Y no puedo
dejar de mencionar nuestro modelo de
negocio de autoservicio URREAmart, un
concepto disefiado para la optimizacién
del punto de venta que mejora la expe-
riencia de compra del cliente, maximizan-
do las ventas de nuestros distribuidores.
La innovacién, cuando tiene propdsito,
fortalece la confianza.

Todo Ferreteria: Hablando de moder-
nidad, sjqué papel juega URREA en la
transformacion digital del canal ferretero?

Brenda Sandoval: Ser facilitadores. Esa
palabra lo resume. No creemos que la
transformacion digital sea solo para las
grandes ciudades o las cadenas multi-
nacionales. En URREA, trabajamos para
que un negocio ferretero en Oaxaca o
en Monterrey pueda tener acceso a las
mismas herramientas digitales que cual-
quier otro.

Por ejemplo, hemos digitalizado nuestros
catalogos, y no solo como PDFs: son
herramientas interactivas, actualizadas,
utiles. También ofrecemos capacitaciones
en linea, tutoriales practicos, webinars con
expertos. Nuestros distribuidores pueden
hacer pedidos en nuestras plataformas
e-commerce de manera sencilla, eficiente.
Lo que buscamos es que cada ferretero
o instalador diga: “Con URREA genero
negocio mas facil.” Esa es nuestra meta.

Todo Ferreteria: Este afio han sido re-
conocidos como una de las 101 marcas
mas influyentes del sector. ;Cémo lo
interpretan dentro de la empresa?

Brenda Sandoval: Con gratitud y con
responsabilidad. Ser reconocidos es un
honor, claro, pero también una sefial de
promesa: ahora mas que nunca tenemos
que estar a la altura. No podemos bajar
la guardia.

Por un lado, este tipo de reconocimiento
valida lo que hemos hecho: décadas de
compromiso, de trabajo codo a codo con
nuestros clientes, de mantener estandares
altos de calidad. Es como si el sector nos
dijera: “confiamos en ustedes.”




Pero también entendemos que esa con-
fianza debe renovarse todos los dias. Por
eso, seguimos trabajando en tener un
portafolio competitivo, con innovacion
y servicio integral, manteniendo nuestra
cercania con los clientes. Queremos ser
mas que un proveedor; queremos ser
parte de su crecimiento.

Tecnologia para vivir el agua

Todo Ferreteria: En pocas palabras,
Jqué representa para URREA el futuro
del canal ferretero?

Brenda Sandoval: Una gran oportuni-
dad. El canal ferretero esta en plena trans-
formacion: digital, generacional, comercial.
Es un momento clave y emocionante.
Nuestro papel sera estar ahi, escuchar

mas que nunca, seguir innovando, y hacer
que cada paso tecnolégico o estratégico
se traduzca en beneficios reales para
quienes confian en nosotros.

Crear verdaderos socios de negocio de
nuestros distribuidores no solo nos per-
mite estar en el presente, sino ser parte
de su futuro.




URRER.

Tecnologia para vivir el agus

En el paisaje cambiante del diserio y la arquitectura, donde la estética,
la funcionalidad y la sostenibilidad ya no son atributos aislados sino
exigencias integradas, pocas marcas logran responder con tanta
coherencia como URREA Tecnologia para Vivir el Agua.

Fundada hace mds de 118 anos, esta empre-
sa mexicana ha sabido traducir su legado
industrial en un lenguaje contempordneo de
disefio, ingenieria y responsabilidad social.
Lo que comenz6 como una empresa manu-
facturera de productos hidrdulicos, hoy se
presenta como un ecosistema completo:
un portafolio 360° que articula soluciones
desde la conduccion invisible del agua hasta
el gesto final del disefio visible, preciso y
emocional en el baro o la cocina.

Disefio que fluye: de lo técnico
a lo sensible

La filosofia de URREA es clara: el disefio no
debe solo mirar bien, debe funcionar mejor.
En este sentido, cada pieza, desde una
vdlvula hasta una griferia de alto disero,
se concibe como parte de una narrativa
integral: tecnologia, funcionalidad, belleza
y durabilidad.

Lo visible importa, pero también
lo que no se ve.

El portafolio de la marca cubre griferia,
cerdamica sanitaria, accesorios para baiio,
soluciones institucionales y un robusto
sistema de productos hidrdulicos de insta-
lacion. Esta integracion les permite ofrecer
continuidad en proyectos arquitectonicos
de cualguier escala, manteniendo la calidad
tecnica detrds del muro y un lenguaje de
disefio uniforme delante de él.




www.urrea.mx

Una experiencia sensorial,
responsable y sustentable

URREA concibe el bario no solo como un lugar
de aseo, sino como un espacio de reflexidn,
intimidad y bienestar. En un mundo donde el
agua se vuelve cada vez mas valiosa, cada

accion de disefio debe estar impregnada
de conciencia ambiental. Por eso, el com-
promiso de la marca con la sustentabilidad
no es accesorio, es estructural.

Su modelo de produccion incluye una
planta tratadora de agua y el uso de un

URREA Tecnologia para Vivir el Agua
Mas de un siglo de soluciones para un mundo
mejor disenado

90% de energia edlica para sus proce-
sos. Ademds, desarrolla tecnologias que
reducen el consumo hidrico sin sacrificar
presién ni experiencia sensorial, Se trata
de devolver el agua al planeta en iguales
—0 incluso mejores— condiciones.

Esta ética ambiental se alinea con cer-
tificaciones como LEED, NMX, IS0, NOM vy
reconocimientos de responsabilidad social
empresarial, gue avalan su compromiso con
un futuro mds habitable,

Reconocimiento
internacional y visidn local

La trayectoria de URREA ha sido respaldada
por premios, certificaciones y menciones
en diversas plataformas internacionales.
Pero su fuerza mds valiosa sigue siendo su
profunda comprensidén del contexto mexica-
no: su clima, sus habitos, su arquitectura,
sus desafios.

Su presencia en miles de hogares y pro-
yectos arguitectonicos habla de una marca
gue ha crecido sin dejar de lado su esencia.
URREA es, en su nucleo, un ejemplo de como
una firma nacional puede trascender la
manufactura para convertirse en un refe-
rente de diseiio, tecnologia e innovacion
sustentable.

Una marca para los espacios
que queremos habitar

URREA no solo fabrica productos. Disefia
experiencias en torno al agua. Y lo hace
desde un lugar donde la tradicion indus-
trial se mezcla con la innovacion, donde lo
técnico dialoga con lo emocional, y donde
el disefio se convierte en herramienta de
transformacion social.

Tecnologia para Vivir el Agua no es un eslo-
gan: es una declaracion de principios.



LA FORMULA DE
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PARA TRANSFORMAR
EMPRENDEDORES EN EMPRESARIOS

En un pais donde la construccion y el mantenimiento son
motores de desarrollo, surge una oportunidad que combina
ciencia de materiales, ingenieria de productos y vision
empresarial: Alvamex Pinturas.

Una compaiiia 100% mexicana que, con mas de
35 afos en el mercado, ha convertido la inno-
vacion en pintura en un negocio rentable para
emprendedores en todo el pais.

Y es que en la era del “hagalo usted mismo”, del
mantenimiento inteligente y de la personalizacion
del espacio, lademanda de recubrimientos, imper-
meabilizantes, adhesivos y esmaltes no solo crece,
sino que se sofistica. En este contexto, Alvamex
no es solo un proveedor de pintura: es un socio
tecnoldgico, un aliado comercial y una plataforma

de negocio respaldada por procesos certificados \.:v?

(ISO 9001:2015) y un robusto departamento de | X7

Investigacién y Desarrollo que entiende que cada AI!-@:?EX
PINT A 2

férmula cuenta.

TECNOLOGIA QUE IMPULSA
TU NEGOCIO

Con un portafolio que incluye desde pinturas

vinilicas y esmaltes de alto desempefo hasta
recubrimientos automotricesy soluciones imper-

meables, Alvamex se ha posicionado como una b
marca competitiva, capaz de cumplir las exigencias

del hogar, laindustria o el sector automotriz. Pero

lo que verdaderamente diferencia a estaempresa

no estd solo en sus férmulas: esta en su modelo

de concesionarios. —

Mas alla del formato tradicional de franquicia, el
modelo de negocio Alvamex es flexible, modular
y probado. Estéa disefiado para acompafiar tan-
to a nuevos emprendedores como a negocios -



"Todos, en algun momento, necesitamos
pintura. En casa, en la oficina, en la industria
o en el auto. Convertir esa necesidad en un

negocio es lo que te proponemos.”
-Equipo de Alvamex

ya establecidos que buscan diversificar
su oferta y aumentar su rentabilidad sin
perder el control operativo.

DOS MODELOS, UN MISMO
OBJETIVO: HACERTE CRECER

Alvamex ha disefiado dos esquemas de
concesion principales, cada uno para
un perfil de inversionista distinto, pero
con un objetivo comun: hacer crecer tu
negocio.

= Start-UP: [deal para quienes desean
empezar desde cero con el respaldo de
una marca sélida.

ervicio
OMicilig
o= Esmaites

Este modelo incluye capacitacidn téc-
nica y comercial, apoyo en marketing,
descuentos especiales y bonificaciones
que incentivan la fidelizacién del cliente.

= Conversion: Perfecto para ferreterias,
casas de materiales y tiendas del sector
de la construccion que buscan integrar la
oferta de Alvamex a su operacion. Permite
capitalizar sobre una clientela existente
y transformar el punto de venta en una
unidad con mayor retorno, mas tecnologia
Yy un mejor posicionamiento.

Ambos modelos ofrecen un elemento cla-
ve: el sistema tintométrico opcional.
Este sistema permite a los concesionarios
ofrecer miles de colores con igualacién
digital y optimizar el control de inventa-
rio. Respaldado por software y hardware
de Ultima generacion, esta tecnologia se
traduce en atencion personalizada,
rapidez de servicio y una mayor fideli-
zacion del cliente final.

CIENCIA, LOGISTICAY
ACOMPANAMIENTO
CONSTANTE

Con 20 centros de distribucion (CE-
DIS) en todo el pais, la infraestructura
logistica de Alvamex asegura entregas
agilesy soporte técnico postventa. Ade-
mas, cada concesionario recibe un acom-
pahamiento integral:

= Capacitacion inicial y continua.

= Apoyo en imagen corporativa y ro-
tulacién de fachadas.

= Kits promocionales y cobertura en
medios digitales.

= Bonificaciones por volumen, fide-
lidad y cumplimiento.

Lo mas atractivo es que lainversién inicial
tiene un retorno proyectado de solo 12
meses, posicionando este modelo como
uno de los mas atractivos dentro del canal
minorista especializado en pinturas.

LA CIENCIA DEL COLOR:
IMPULSO PARA
EMPRENDEDORES

En Alvamex, sabemos que todo gran
proyecto se construye sobre una base
sélida. Precisamente eso es lo que ofre-
ce la marca: un modelo de negocio
cientifico, técnicoycomercialmente
estructurado. Su visién va mas alla de
vender pintura; buscan transformar
emprendedores en empresarios que,
con las herramientas adecuadas, generen
riquezalocal, desarrollen sus comunidades
y contribuyan a la evolucidn del sector.

¢TIENES LAVISION Y EL
COMPROMISO?

Alvamex busca personas con visién de
negocio, gusto por las ventas y una s6-
lida vocacién de servicio. Los requisitos
son claros: un local de al menos 45 m?,
compromiso con la imagen de la marca,
exclusividad de zonay, fundamentalmen-
te, pasion por ofrecer una excelente
atencion.

Si eres proveedor del sector de la cons-
truccion, ferretero independiente, ma-
derero, contratista o pintor profesional,
el modelo de concesién Alvamex puede
integrarse a tu operacién y ayudarte a
escalar tu negocio.

Contactalos hoy mismo y descubre
cémo convertirte en concesionario:

e mercadotecnia@alvamex.com.mx
@) 558076 8936

www.alvamex.com.mx



METODOLOGIA DEL
ESTUDIO DE MERCADO
2025:

UN ANALISIS RIGUROSO DE LA INFLUENCIA
DE MARCA EN EL CANAL FERRETERO

por Best Concept

Nos llena de gran satisfaccion presentar la version mas
reciente de nuestro estudio anual sobre "Las 101 Marcas

Mas Influyentes del Canal Ferretero".




101
MARCAS

MAS INFLUYENTES DEL

CANAL FERRETERO

ste informe, ahora en su séptima edicidn, es el resultado

de un compromiso inquebrantable con la objetividad,
Comprometidos con los mas altos estandares de investigacion, nuestra

metodologia se fundamenta en principios sélidos de la investigacion
cuantitativa. El objetivo es claro: proveer datos precisos y accionables
que reflejen fielmente la realidad del mercado ferretero en México.

el rigor metodoldgicoy la transparencia. A través de un
proceso exhaustivo, hemos logrado capturar la dindmica

actual del mercado y ofrecer una guia esencial para los

lideres de la industria.




1. DISENO DE LA MUESTRA
Y RECOLECCION DE DATOS:

Para asegurar la representatividad, hemos utilizado la férmula estadistica para

universos finitos. Se seleccion6 una muestra robusta y demograficamente

equilibrada, compuesta por 2,950 ferreterias distribuidas estratégicamente

en 144 ciudades a lo largo de las 8 zonas geograficas de México. Este tamafio

de muestra nos permite trabajar con un nivel de confianza del 98% y un mar- '
gen de error muestral de solo 2.1%. La recoleccién de datos se llevé a cabo

durante dos meses, utilizando encuestas estructuradas que demandaron, en

promedio, entre 20 y 32 minutos de tiempo de los encuestados.

Para medir la "influencia de marca" de manera holistica, desarrolla-
mos un conjunto de preguntas disefiadas para capturar diferentes

Los principales indicadores de nuestro ranking son:

E 2. FORMULACION DE
INDICADORES CLAVE:

D/ dimensiones del desempeifo de una marca en el punto de venta.

« Rotacion de Inventario:

Pregunta: “Mencione las 5 marcas de cualquier categoria que mds vende
en su ferreteria (las que tienen mayor rotacion).” Este indicador mide la
vitalidad comercial y la demanda directa de los productos.

« Crecimiento en Ventas:
Pregunta: “Mencione 3 marcas que han crecido en ventas en su

ferreteria en el Ultimo afno.” Evaluda la traccion de marca y la per-
‘ cepcion de su ascenso en el mercado.




« Recomendacion Activa:

Pregunta: “;Qué marcas recomendaria a otros ferreteros para vender mas?”
Mide el nivel de lealtad y el "boca a boca" profesional, un indicador poderoso

de la confianza.

O

« Indispensabilidad de Marca:

Pregunta: “Mencione las 5 marcas que considera indispensables en su in-
ventario.’Determina la percepcién de valor estratégico y la necesidad de
una marca para mantener un negocio competitivo.

Cada respuesta es ponderada y analizada rigurosamente para
generar un indice de influencia que da forma al ranking final.
Nuestro equipo de expertos y estadisticos ha empleado métodos
avanzados de analisis de datos para validar la consistencia de la
informacion y minimizar cualquier tipo de sesgo.

LA
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MAS INFLUYENTES DEL

CANAL FERRETERO

YA DISPONIBLE:
INFORME

Descubra los insights que estan definiendo el futuro
del sector. Nuestro informe completo (50 paginas)
ofrece un andlisis detallado a nivel nacionaly un des-
glose exclusivo en 8 zonas geograficas. Informacion
indispensable para lideres comerciales, empresarios
y duenos de ferreterias que buscan tomar decisiones
estratégicas basadas en datos.

Adquiera la inteligencia de mercado que
necesita para ganar.

publicidad@bestconcept.mx &
55 4908-1658 &J

UN RECONOCIMIENTO
AL CORAZON DE LA INDUSTRIA

Sabemos que la publicacién de un ranking como este puede generar
debatesy, a veces, resultados inesperados. Sin embargo, en lugar
de verlo como una critica, invitamos a las marcas a adoptar una
mentalidad de andlisis de laboratorio. Si una marca no figura donde
esperaba, esto no es un fracaso, sino una sefal clara del mercado. Es
una oportunidad para evaluar: ;Es un problema de visibilidad? ;La
comunicacién con el canal necesita reforzarse? ;O la competencia
estd innovando de manera mas efectiva?

Finalmente, queremos expresar nuestro mas profundo y sincero
agradecimientoa las 2,950 ferreterias que, con su tiempo, honestidad
y conocimiento, hicieron posible esta investigacion. Ustedes son la
voz del mercado y el pilar sobre el que se construye este informe.
Cada dato, cada porcentaje y cada posicién en el ranking es un
reflejo de su experiencia real y diaria.

Este estudio es apenas un fragmento de la riqueza de informacién
que hemos capturado. El informe completo es un tesoro de insights
que honray amplifica la voz de estos miles de expertos. Estamos
seguros de que este recurso impulsara la toma de decisiones estra-
tégicas, fomentara la mejora continua y contribuird al crecimiento
y la prosperidad de todo el canal ferretero.



LINCOLNE
ELECTRIC

130 ANOS DE INNOVACION

Con tecnologia de punta, rendimiento comprobado y precision,
Lincoln Electric reafirma su liderazgo en el canal ferretero mexicano.

En el mundo de la soldadura, pocas marcas pueden hablar con la
autoridad, el legado y la ingenieria de Lincoln Electric®. Fundada /
hace 130 aios en Cleveland, Ohio, esta compaiiia ha redefinido
lo que significa soldar con potencia, precision y confianza.

Hoy, su presencia en mas de 160 paises la consolida como un
gigante global en soluciones de union metalica, pero es en
el sector ferretero donde ha encontrado un terreno fértil para
demostrar su valor en cada chispa, cada arco y cada cordén
de soldadura.

UNA LiNEA DISENADA PARA QUIENES
CONSTRUYEN TODOS LOS DiAS

Para los profesionales de la herreria, mantenimiento y aplicaciones
semi-industriales, Lincoln Electric ofrece herramientas que no
solo cumplen con el trabajo: lo superan. Su linea de inversores
Mega Force® —modelos 257MP, 330HD, 185ID, 250ID y la
serie GLi Evolution— ha sido disefiada para entregar potencia
portatil, facilidad de uso y rendimiento constante, incluso en

condiciones exigentes.

Estos equipos compactos integran tecnologia de inversor de ¢
Gltima generacion que permite un arranque rapido, menor
consumo eléctrico y soldaduras limpias y controladas. Ideales



para talleres, obras y mantenimiento urbano,
cada modelo esta pensado para trabajar donde
otros fallan.

ELECTRODO TRAS ELECTRODO,
CALIDAD QUE SE NOTA

En el corazén de cualquier soldadura esta el
electrodo. Y Lincoln Electric lo sabe. Por eso,
su linea de electrodos revestidos es reconocida
por ofrecer:

* Encendido rapido y estable

* Arco limpio y constante

* Escoria facil de remover

* Minima salpicadura

* Acabado profesional desde la primera pasada

Estas caracteristicas no solo facilitan el trabajo,
sino que reducen tiempos muertos, evitan
retrabajos y cuidan los insumos, algo que los fe-
rreteros y profesionales valoran profundamente.

PROTECCION,
RESPALDO Y CERCANIA

La experiencia Lincoln Electric va mas alla de
las maquinas y los consumibles. Su propuesta
también incluye una gama completa de acceso-
rios de proteccion personal (caretas, guantes,
ropa resistente al calor) y un sélido servicio
técnico y capacitacion que garantiza que tan-
to distribuidores como usuarios finales estén
siempre respaldados.

Ademas, su red de distribucion nacional permite
disponibilidad oportuna y soporte en campo, lo
que convierte a Lincoln Electric en un verdadero
aliado técnico y comercial del canal ferretero.

INGENIERIA CON PROPOSITO
Mas alla de la ferreteria, Lincoln Electric lidera

el desarrollo de tecnologias en:
* Soldadura automatizada y robética

= % 300iD )
aa A0, |

- Distribucion Nacional
- Soporte técnico
- Capacitacion especializada

* Corte por plasma y oxicorte

* Sistemas de ensamble y union automatizada
* Aleaciones especiales para aplicaciones de
alta demanda

¢POR QUE LOS FERRETEROS
ELIGEN LINCOLN ELECTRIC?

Porque saben que estan comprando mas que una
maquina o un electrodo. Estan adquiriendo 130
afios de experiencia, innovacion y compromiso
con el rendimiento. En un sector donde cada
detalle importa, donde el calor, la resistencia
y la precision son parte del dia a dia, Lincoln
Electric es sindnimo de herramientas hechas

para durar.

| e g mase gl
s
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www.lincolnelectric.com.mx



(2B0w)

AMANCO

DWV CEDULA 40

INGENIERIA SILENCIOSA Y RESISTENTE
PARA EL FUTURO DEL DRENAJE

En el corazon de cualquier edificio eficiente, hay un sistema invisible que
trabaja sin descanso: el drenaje sanitario, pluvial y de ventilacion.

AMAN:
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Amanco Wavin ha llevado este principio a
otro nivel con su sistema DWV (Drain, Waste
and Vent) Cédula 40, disefado para ofrecer
maxima resistencia, hermeticidad y una notable
reduccion en la transmision de ruidos.

Fabricado con Poli Cloruro de Vinilo sin plas-
tificante (PVC-U), el DWV Cédula 40 supera el
desempeno de los sistemas sanitarios tradicio-
nales. Gracias a su formulacion, ofrece mayor
resistencia al impacto, menor deformacion
bajo carga y una vida Util prolongada incluso
en condiciones exigentes. El secreto esta en
Su union cementar, que garantiza un sello
hermético y duradero, minimizando fugas y
problemas de mantenimiento.

Cumpliendo con las normas ASTM D2665 y
ASTMD1785 para tuberias y ASTM F1886 para
conexiones, el sistema asegura que cada pie-
za se ajusta a estandares internacionales de
calidad. Disponible en tramos de 6.1 metros
y diametros desde 1%4" hasta 12", se adap-
ta a proyectos residenciales, comerciales e
industriales.




Pero no es solo resistencia: es también un sis-
tema pensado para el confort. Su diseno ayuda
a amortiguar el sonido de las descargas, una
caracteristica que se agradece en viviendas de
varios niveles, hospitales, hoteles y oficinas.

Mas alla del drenaje

Amanco Wavin no se limita a un solo producto.
Su portafolio ofrece soluciones en PVC y CPVC
para instalaciones:

« Hidraulicas: Conduccién presurizada de
agua potable fria y caliente en PVC y CPVC
(Sistema Cédula 40, SuperTemp CPVC, PVC
Cédula 80, CPVC Cédula 80).

« Sanitarias: Conduccién por gravedad para
drenaje de aguas residuales, aguas pluviales
y sistemas de ventilacion (Sistema Sanitario
de Norma, DWV Cédula 40, Canales Lluvia,
HEPVO).

“Construir entornos
saludables y sostenibles”.

Fruto de la fusion de Amanco y Wavin, la
compania combina el conocimiento latinoame-
ricano con la innovacion europea para ofrecer
soluciones que no solo cumplen, sino que
anticipan las demandas de un mundo donde
el agua, el saneamiento v la infraestructura
resiliente son retos urgentes.

» La recomendacion del experto: antes de
elegir cualquier sistema, consulta la ficha técni-
ca de cada componente. Es la mejor forma de
garantizar un desempenfo optimo y la maxima
vida Util de la instalacion.

Con DWYV Cédula 40, Amanco Wavin pone
en manos de los profesionales una solucion
robusta, silenciosa y lista para enfrentar las
exigencias del futuro. Porque en el mundo de
la construccion, la calidad no se ve... pero si
se siente.



ENTREVISTA CON

HIRAM
RIVERA

Director Comercial
de Distribucion para
Amanco Wavin México

En un mundo donde lo
esencial muchas veces pasa
desapercibido, Amanco Wavin
se enfoca en resaltar lo que
verdaderamente importa.

Hiram Gonzalez Rivera comparte con
Todo Ferreteria la vision de la empresa
para los proximos anos, su enfoque en
innovacion y su estrategia para apoyar
a quienes dan vida a la marca.

¢Como contribuye Amanco Wavin
México a profesionalizar y dignificar
el oficio del ferretero o plomero?

En Amanco Wavin México creemos
firmemente que el verdadero valor de
nuestra marca no esta solo en la ca-
lidad de nuestros productos, sino en
las manos expertas que los instalan y
recomiendan cada dia: los plomeros y
ferreteros. Ellos son los protagonistas
de nuestra cadena de valor, y colocarlos
en el centro de nuestra estrategia es
una decision consciente y prioritaria.
Contribuimos a profesionalizar y digni-
ficar su oficio de varias maneras:

1. Academia Amanco Wavin: A traves de
nuestra plataforma ofrecemos formacion
gratuita y contenido profesional para que
los plomeros se capaciten y obtengan
un certificado que avale su oficio.



y

2.Respaldo de la marcay de Orbia: Brindamos garantias a todos los usuarios de productos para la vivienda,
como sistemas sanitarios, CPVC CTS y Ceédula 40.

3. Apoyo integral al gremio: A través de la Asociacion de Plomeros de México, acompafamos Su creci-
miento y apoyamos de manera especial a las mujeres plomeras, que han tomado un papel relevante en los
ultimos anos.

En resumen, en Amanco Wavin no solo vendemos soluciones hidraulicas; construimos relaciones de valor,
impulsamos trayectorias profesionales y contribuimos activamente a que el oficio del plomero y ferretero sea
mas digno, respetado y valorado. Ellos son quienes dan vida a nuestra marca e inspiran nuestra innovacion.

¢ Qué cambios o senales del mercado estan leyendo como decisivos para los proximos tres anos?

El mercado esta en constante evolucion. Hoy existe una mayor conciencia sobre la escasez de agua en
muchas ciudades, incluso en aquellas con lluvias abundantes. Por ello, el medio ferretero en México debe
promover el cuidado del agua: desde los plomeros, que instalan productos de calidad y dejan una buena
imagen de su trabajo, hasta los fabricantes y distribuidores que ofrecen productos certificados con garantia.
En Amanco Wavin México nos enfocamos en brindar soluciones para un abastecimiento de agua seguro
y eficiente, mejorar sistemas de saneamiento e higiene, y construir ciudades mas resilientes, con mejor
rendimiento energético en las construcciones.

En un sector que a veces se percibe como tradicional, {como logran innovar sin perder la confianza
construida durante décadas?

Siendo parte de Orbia, nuestra meta es promover la innovacion mediante productos y soluciones sostenibles
para la construccion e infraestructura. Nuestros sistemas innovadores ayudan a crear entornos saludables
y sostenibles.

Invertimos en desarrollo de nuevas tecnologias tanto en México como a nivel global, respaldadas por
pruebas en laboratorios certificados y evaluaciones de campo supervisadas por ingenieros expertos en el
cuidado del agua. La innovacion tiene como objetivo principal mejorar la experiencia del cliente y optimizar
el desempeno de sus instalaciones.

Algunas de nuestras lineas diferenciadas en el mercado mexicano incluyen:

« Sistemas de captacion de lluvia AquaCell 400.

« Sistemas sifonicos para desagtie en techos amplios QuickStream.

« Sifén seco antiolor y antirretorno HepVo, que evita la entrada de gases y bacterias desde el sistema de
desague.

« Tuberias Novafort y Biaxial para redes de agua potable y alcantarillado, entre muchas otras opciones.

Hiram Gonzalez Rivera concluye destacando que en Amanco Wavin México, la combinacion de calidad,
innovacion y respaldo profesional no solo genera confianza, sino que transforma el oficio del plomero y
ferretero, convirtiéndolo en un verdadero motor de progreso y desarrollo para la industria.

“Nuestros sistemas innovadores
ayudan a crear entornos saludables y GANCO (wavin)

sostenibles”.
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EL PODER\DE LA INFORMACION

POR QUE LO REGIO

LO CAMBIATODO

El mercado ferretero mexicano es un ecosistema
dinamico, pero su analisis superficial oculta una
complejidad que los tomadores de decisiones no

pueden ignorar.

diferencia de un merca-

do homogéneo, México

presenta una vasta diver-

sidad geografica, econo-

mica y cultural. Para las
marcas, distribuidores y ferreteros
emprendedores, una vision general
es insuficiente. El verdadero valor
reside en comprender las regiones
y las categorias de producto con una
precision quirurgica.

ANALISIS REGIONAL:
UN TERRITORIO DE
OPORTUNIDADES

Meéxico, con su extension geografica,
es un pais de multiples mercados en
uno. El comportamiento del consu-
midor en el norte industrializado es
radicalmente distinto al del centro den-
samente poblado o al del sur con sus
economias en desarrollo. Por ejemplo,
mientras que en el Bajio la demanda
de herramientas eléctricas podria estar
impulsada por el auge de la industria
automotriz y aeroespacial, en el sures-
te la inversion en impermeabilizantes
y materiales de construccion puede

estar ligada a proyectos de infraes-
tructura y turismo. Analizar las ocho
zonas geograficas del pais revela pa-
trones Unicos, tendencias emergentes
y necesidades especificas. Esta vision
regional permite a las marcas optimi-
zar sus cadenas de suministro, a los
distribuidores enfocar sus inventarios
de forma estratégicay a los ferreteros
adaptar su oferta para satisfacer a sus
clientes de manera precisa.

LA ESPECIALIZACION
DEL MERCADO: MAS ALLA
DE LO BASICO

Si bien categorias como herramien-
ta manual y plomeria son pilares del
sector, el analisis profundo de otras
areas revela nichos de alto valor. La
iluminacion inteligente, la soldadura
y la cerrajeria de alta seguridad son
ejemplos de como la especializacion
puede diferenciar a un negocio y cap-
turar segmentos de mercado rentables.
El consumidor de hoy, mas informado y
exigente, busca soluciones completas.
Las politicas publicas que impulsan el
desarrollo de infraestructura o las ten-

dencias tecnologicas que transforman
la construccion no solo cambian los
materiales; redefinen las practicas de
trabajo. Un ferretero que invierte en su
conocimiento sobre estas categorias
se convierte en un consultor de valor,
no solo un vendedor.

EL FUTURO DINAMICO:
LA NECESIDAD DE ESTAR
INFORMADO

La volatilidad econdmica, la evolu-
cion de los materiales y la llegada de
competidores globales exigen una
respuesta proactiva. La informacion
detallada y segmentada se convierte
en la herramienta mas poderosa para
la toma de decisiones. Este estudio de
Best Concept, del cual se presenta
aqui apenas un fragmento, es un pri-
mer paso para entender la complejidad
del mercado. Las tablas que se presen-
tan a continuacion son una ventana a
esa riqueza de datos, que pueden ser
el motor para la planeacion estratégica
de las marcas, el crecimiento de los
distribuidores y la consolidacion de
los ferreteros emprendedores en un
mercado cada vez mas competido y
mejor informado.



NAL 101

MARCAS

MAS INFLUYENTES DEL
CANAL FERRETERO

PRIMEROS 10 LUGARES
POR ZONA GEOGRAFICA
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YA DISPONIBLE:
INFORME

Descubra los insights que estan definiendo el futuro del sector. Nuestro informe
completo (50 paginas) ofrece un analisis detallado a nivel nacional y un desglose
exclusivo en 8 zonas geograficas. Informacion indispensable para lideres comercia-
les, empresarios y duenos de ferreterias que buscan tomar decisiones estrategicas
basadas en datos.

publicidad@bestconcept.mx &g

Adquiera la inteligencia de mercado que necesita para ganar.

55 4908-1658 &J




IMPULSANDO LAS

VENTAS DEL SECTOR

PREGUNTA 101M_2025:

para vender mas?

ZONA NOROESTE: Baja California Sur, Baja California, Sonora,
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MOTIVOS DE CAMBIO
/ COMERCIAL

PREGUNTA 101M_2025:
;Qué marca has dejado

ZONA: NACIONAL

19.60%
1 PRECIO ELEVADO
i 18.23%
13.09% { 2 MALA CALIDAD DEL PRODUCTO
o,
o
2'504 i X RAZONES 14-1-1-/0
10 FALTA DE GARANTIAS B e 3 NOTIENE DISTRIBUIDOR
UNA MARCA
2.87%
CONDICIONES COMERCIALES
DESFAVORABLES
A7/ o
3.00% 11.49%
4 NO SE VENDE / BAJAS VENTAS / NO LA PIDEN

8 PROBLEMAS DE LOGISTICA

3.12% 6.62%

5 DESABASTO Y FALTA DE STOCK

7 PRODUCTO DESCONTINUADO

5.37%

6 MAL SERVICIO DEL PROVEEDOR

100.00%

120



ATENCION AL CLIENTE MARCAS
QUE CONSTRUYE CLIENTES

PREGUNTA 101M_2025;
cQué marca te da el

ZONA: NACIONAL

38.59%

1 SERVICIO Y VELOCIDAD EN LAS GARANTIAS

15.70%

— 2 PROMOCIONES Y DESCUENTOS

0. 67% ASPETOS QUE 13'86%

1 O MARGEN DE GANANCIA B DESTACAN ‘ :
- DEL SERVICIO ) 3 ATENCION PERSONALIZADA Y BUEN SERVICIO
o
1.28%

POSTVENTA
9 CATALOGO AMPLIO DE PRODUCTOS
- (o)
4 CALIDAD DEL PRODUCTO

8 PRECIOS COMPETITIVOS

2.28% 7.29%

ENTREGAS RAPIDAS

7 DISPONIBILIDAD DEL PRODUCTO 5

2.39%

© OTORGAN CREDITO

100.00%
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TRADICION,
CALIDAD Y COMPROMISO

Desde su fundacion en 1936, Grupo Rugo ha
recorrido un camino de crecimiento constante,
innovacion y compromiso con el cliente.

Conversamos con su Directora Comercial para conocer mds sobre
la historia, valores y vision de futuro de esta empresa que hoy es
referente en el sector ferretero.

UN ORIGEN CON PROPOSITO

Todo Ferreteria:

¢+ Qué nos pueden contar sobre cémo nacié Rugo y cudl fue la motivacion
detras de la creacion de la empresa?

Rugo:

Rugo se fundé en 1936 por el Sr. Ruperto Gzz. Bravo, iniciando como
una pequeiia fabrica con 15 empleados y produciendo 10 articulos
distintos. Con el tiempo fuimos ampliando nuestro catélogo hasta llegar
a mas de 2,500 productos, distribuidos en nuestras cinco marcas:
Rugo, Fontanery, Rugo Premium, Dinasty e Inbo. Nuestro propésito
ha sido siempre ofrecer a distribuidores y clientes la mejor calidad
al precio justo. Nuestros principales valores son honestidad, calidad,
servicio y precio competitivo.

LOS VALORES QUE GUIAN CADA PASO

Todo Ferreteria:

¢;Cuéles dirias que son los principales valores que han mantenido a
la empresa en esta trayectoria de éxito?

Rugo:

Nuestros valores son la base de todo. En primer lugar, la integridad:
trabajamos con total transparencia y honestidad con proveedores y
clientes. En segundo lugar, innovacion y calidad: buscamos estar siempre
a la vanguardia en productos y servicios. Finalmente, la responsabilidad:

nos sentimos comprometidos no solo con la calidad de nuestros
productos, sino con aportar positivamente a la comunidad y al medio
ambiente.

CRITERIOS CLAROS PARA ELEGIR

CADA PRODUCTO

Todo Ferreteria:

Hablando de productos, ;cémo seleccionan los que ofrecen al sector
ferretero?

Rugo:

Es un proceso riguroso. Nos aseguramos de que cada producto cumpla
con certificaciones y normas nacionales e internacionales. También
evaluamos su utilidad practica para el cliente, y contamos con un
equipo que investiga tendencias en tecnologia y materiales para
ofrecer soluciones innovadoras que mejoren la eficiencia.

MAS QUE UN PROVEEDOR:

UN ALIADO ESTRATEGICO

Todo Ferreteria:

En un mercado tan competitivo, ;qué diferencia a Grupo Rugo de
otras empresas?

Rugo:

Nuestra atencion personalizada. No solo vendemos productos: acom-
pafiamos a nuestros clientes como socios. Ofrecemos asesoria técnica,
recomendaciones personalizadas y soluciones a medida. Ademas,
nuestro servicio postventa asegura la satisfaccion a largo plazo.



DESAFIOS Y RESILIENCIA

EN UN MERCADO GLOBAL

Todo Ferreteria:

;Cuales han sido los principales desafios y cémo
los han superado?

Rugo:

La competencia global ha sido un gran reto. Nos
hemos diferenciado por nuestra adaptabilidad:
mejoramos constantemente procesos logisticos
para garantizar entregas rapidas y disponibili-
dad, e invertimos en tecnologia para optimizar
sistemas internos y ser mas eficientes.

MIRADA AL FUTURO:
TECNOLOGIA Y EXPANSION

Todo Ferreteria:

;Como visualizan el futuro del sector y de Rugo?

Rugo:

El futuro del sector ferretero esta ligado a la
tecnologia. Estamos invirtiendo en innovacion de
productos y procesos, implementando sistemas

avanzados de gestion de inventarios, mejorando
nuestra plataforma de atencion y explorando
nuevos mercados para diversificar operaciones.

COMPROMISO CON EL

MEDIO AMBIENTE Y LA SOCIEDAD
Todo Ferreteria:

¢ Qué acciones realizan en términos de sosteni-
bilidad y responsabilidad social?

Rugo:

La sostenibilidad es prioridad. Implementamos
practicas ecolégicas en la cadena de suministro,
principalmente en productos como regaderas y
mezcladoras, que cuentan con certificaciones de
Hipoteca Verde y ecoldgicas.

UN MENSAIJE PARA
NUESTROS CLIENTES

Todo Ferreteria:
Para cerrar, ;qué mensaje envian a sus clientes
actuales y potenciales?

14
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Rugo:

Cada cliente es importante para nosotros. Nos
comprometemos a ofrecer siempre productos de
la mejor calidad, al mejor precio, con un servicio
excepcional y soluciones adaptadas a sus nece-
sidades. No solo buscamos vender, sino construir
relaciones de confianza a largo plazo. Gracias
a nuestros clientes, hemos crecido, y nuestro
objetivo es sequir siendo su socio de confianza.

La historia de Grupo Rugo es la de una empresa
que ha sabido crecer con base en valores sélidos,
atencion personalizada e innovacion constante.
Su compromiso con el cliente, la calidad y la
sostenibilidad es prueba de que en los negocios,
la confianza y el servicio marcan la diferencia.

Y, como ellos mismos lo dicen, "nuestro com-
promiso es estar siempre a tu lado, hoy y en
el futuro".



RuGgo

CONFIANZA Y SOLUCIONES

Con mas de ocho décadas en el mercado, Grupo Rugo se ha
consolidado como un verdadero aliado estratégico para el canal

ferretero en México.

Grupo Rugo es el aliado que dota de precision a
miles de instalaciones hidraulicas y de gas en todo
el pais, y que hoy proyecta su experiencia hacia
Centroamérica y el Caribe con la misma ambicion
con la que comenzd en Monterrey hace més de
ocho décadas. Su historia esta marcada por la
consistencia, el compromiso y una vision clara:
ofrecer soluciones confiables que respondan a
las necesidades reales de instaladores, construc-
tores, ferreteros, de igual forma que Arquitectos,
Ingenieros, asi como a los consumidores finales.

UNA TRADICION
QUE SE REINVENTA

Cuando la ingenieria se combina con un trato
humano, el resultado es una marca que tras-
ciende generaciones. «Nuestro origen esta en
la necesidad de ofrecer productos garantizados,
con acabados impecables y un servicio cercano»,
recuerda la directora comercial. Lo que comen-
z6 como una pequefia linea de valvulas se ha
transformado en un catélogo de mas de 1 600
referencias que responden a las exigencias es-
téticas y técnicas del mercado actual.

DISENO PENSADO
PARA EL PROFESIONAL FERRETERO

Rugo articula su oferta a través de cinco mar-
cas —Rugo, Fontanery, Dinasty, Inbo y la nueva
Rugo Premium, la cual se lanzara a fines de afio
y estard orientada a proyectos residenciales bus-
cando dar a los hogares un toque de elegancia
y durabilidad a un precio justo—que van de las
mezcladoras de cocina y lavabo a las valvulas de
baja presion. Cada pieza se fabrica bajo normas
nacionales e internacionales y se concibe para
soportar un uso intensivo, porque el disefo,
apuntan en la firma, «no termina en la forma;
comienza en el rendimiento».

ACOMPANAMIENTO
QUE IMPULSA VENTAS

Grupo RUGO destaca en el servicio de acom-
pafamiento de sus clientes convirtiéndose en
socios comerciales persiguiendo la excelencia,
brindando capacitaciones y visitas periddicas a
todos nuestros clientes que lo requieran. Para
esto contamos con 3 Centros de Distribucién



ubicados estratégicamente en las ciudades de
Monterrey, Guadalajara y la Cd. De México.

COBERTURA NACIONAL,
PROYECCION REGIONAL

Desde Baja California hasta la Peninsula de Yucatan
—y ahora en mercados de Centroamérica y el
Caribe—Rugo mantiene una logistica que combina
infraestructura local y vision global. La produc-
cién se concentra en Nuevo Leén, garantizando
control de calidad y la posibilidad de personalizar
acabados o empaques para proyectos especiales.

INNOVACION CON
MIRADA SOSTENIBLE

El futuro pasa por la eficiencia hidrica y la dura-
bilidad. «Estamos desarrollando colecciones que
reducen el consumo de agua sin sacrificar presion
ni confort, y que extienden la vida util mediante
componentes de alta resistencia».

Los productos enfocados en sostenibilidad se
alinean con certificaciones como Hipoteca Verde
y grado ecolégico, haciendo més sencilla la
labor del ferretero que atiende a constructores
conscientes.

Grupo Rugo: ingenieria mexicana que transforma
confianza en cada conexion, hoy y para las
proximas generaciones.

CONECTA CON
GRUPO RUGO

® rugo.com.mx
= ventas@rugo.com.mx
<) 818865-8160

"A todos nuestros amigos ferreteros y
a los que aun no lo son, los invitamos
a sumarse a este gran equipo que

los ayudara a crecer, a tener una alta
rotacion de producto y soporte técnico

1

especializado. Nos interesa que ganes.'



LA ALIANZA ESTRATEGICA CON
EL FERRETERO MEXICANO

Andrea Fernandez, Directora de Canales en
desarrollo de PPG México, nos revela como
marcas como Exito, Polyform y Ultracolor estan
impulsando al sector y qué se avecina en el

futuro de la industria.



El ferretero es el corazon del ecosistema de
la construccion en México. Es el asesor téc-
nico, el consejero de confianza y el punto de
encuentro donde se resuelven los problemas
del dia a dia. Por eso, marcas como las que
representa PPG México han asumido el reto
de dignificar y profesionalizar su labor.

Al frente de su estrategia de canales en desa-
rrollo estd Andrea Fernandez, quien comparte
como la marca entiende las sefiales del mer-
cadoy transforma las oportunidades en valor.

LA CONTRIBUCION DE
LA MARCA A LA
PROFESIONALIZACION
DEL GREMIO

¢De que forma PPG México eleva el trabajo de
los profesionales?

Nuestra filosofia es que la calidad debe ser
accesible. Por eso, con marcas como Exito,
Palyformy Ultracolor, ofrecemos productos de
alto rendimiento a un precio justo. Un trabajo
digno empieza con las herramientas y ma-
teriales correctos. Por ejemplo, las brochas
Exito, con mas de 80 afios de experiencia,
estan fabricadas para durar, mientras que
los recubrimientos de Polyform aseguran
acabados profesionales para madera. Por
su parte, Ultracolor proporciona pinturas e
impermeabilizantes con un excelente poder
cubriente y resistencia.

Ademas de ofrecer productos que no requieren
equipos especializados, brindamos soporte
técnicoy capacitacion constante a través de
fichas, tutoriales y manuales, mejorando la

calidad del trabajo y fortaleciendo la confianza
con el cliente final. Mantenemos una relacion
cercana con el canal tradicional ferretero,
reconociéndolo como un asesor de confianzay
pilar del ecosistema econémico local. De esta
forma, no solo vendemos productos, sino que
impulsamos el crecimiento y la profesionali-
zacion del oficio.

LA FERRETERIA

DEL FUTURO:
DIGITAL, SOSTENIBLE
Y CERCANA

El mercado est& cambiando, y Andrea Fernan-
dez identifica tres tendencias que definiran los
préximos afios. La primera es la digitalizacion
sin complicaciones. No se trata de crear plata-
formas complejas, sino de usar herramientas
cotidianas como WhatsApp para tomar pedidos
y redes sociales para conectar.

La segunda tendencia es la sostenibilidad
realista. Los clientes valoran cada vez mas
los productos amigables con el medio am-
biente, pero sin que esto implique un costo
inaccesible. PPG México se enfoca en ofrecer
soluciones que minimizan el impacto ecolégico
de forma practica.

Finalmente, el fortalecimiento de las comu-
nidades emerge como una estrategia clave.
Ante el crecimiento de grandes corporativas, el
trato personalizado y la cercania del ferretero
tradicional se convierten en un diferenciador
insustituible. "El ferretero es un asesor de
confianza, y eso es algo que no se puede
replicar”, comenta Andrea.

“Un trabajo digno empieza
con las herramientas y
materiales correctos”.

UNA VO0Z
PARA EL
SECTOR
FERRETERO

Si la marca PPG México pudiera hablar, ;qué
diria hoy al canal ferretero? La respuesta de
Andrea es emotiva y contundente:

“Diria con orgullo que valoramas profundamen-
te los oficios que sostienen a nuestro pais.
Somos una marca de produccién nacional
comprometida en facilitar el trabajo diario,
hacer accesibles las mejores herramientas y
productos, y apoyar a los ferreteros y plomeros
para que mejoren continuamente su desem-
pefio. Juntos, dignificamos y fortalecemos el
oficio que es fundamental para el desarrollo
de México".

Con esta vision clara, PPG México reafirma
su compromiso con el canal tradicional. Su
filosofia trasciende la simple relacion de pro-
veedor-cliente para convertirse en una alianza
estratégica.

En cada brocha de Exito, en cada acabado
de Polyform y en cada lata de Ultracolar, hay
un respaldo a la experiencia, la confianzay la
calidad que el plomero y el ferretero mexicano
representan. Es una promesa de futuro,
construida sobre la base de la colabora-
cion y el respeto mutuo.




ULTRA
COLOR

LA ALIANZA ESTRATEGICA
QUE TU NEGOCIO NECESITA

En el competitivo canal ferretero, contar con un aliado estratégico
es clave para el éxito. Ultracolor, la marca de recubrimientos
de PPG, llega a la Expo Nacional Ferretera con una propuesta
renovada, disefada para potenciar tu negocio.

Nos enfocamos en el canal de distribucion en México, entendiendo a
fondo las necesidades de ferreterias y mayoristas. Nuestra principal
fortaleza es que todos nuestros productos son fabricados en el pais,
lo que nos permite garantizar calidad, disponibilidad y una cercania
inigualable con el mercado local. Esta produccién nacional, respaldada
por la tecnologia global de PPG, te asegura la confianza de ofrecer
a tus clientes un producto de primera linea, sin fallas de stock.

T 3
5Bk ULTRA
COLOR

PINTURA

VINILICA
CONTRATOS

UN CATALOGO COMPLETO PARA
TU NEGOCIO

La nueva imagen de Ultracolor no es solo un cambio estético, es un
reflejo de nuestro compromiso con la innovacién. Nuestra gama de
productos va mas alla de las pinturas vinilicas y esmaltes antico-
rrosivos. Se complementa con una versitil linea de aerosoles en 33
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Ultracolor, de PPG, renueva
su imagen y su compromiso
para ser el mejor aliado del
ferretero mexicano.

tonos, asi como sistemas de impermeabilizantes
fibratados y de reciclado de llanta, cubriendo de
forma integral cualquier necesidad de recubrimien-
to. Esta diversificacion se traduce en un mayor
poder de venta para tu negocio, ofreciendo a tus
clientes soluciones practicas, de alto rendimiento
y con el sello de calidad que solo una marca de
PPG puede ofrecer.

IMAGEN, COMPETITIVIDAD
Y RENTABILIDAD

Sabemos que el éxito de nuestros socios comer-
ciales es nuestro propio éxito. Por ello, hemos
reforzado nuestra propuesta de valor con precios
competitivos y margenes atractivos que impulsan
la rentabilidad de tu negocio. La nueva imagen de
la marca, mds moderna y profesional, atraerd a un
mayor niimero de clientes que buscan soluciones
de calidad a un precio justo, generando lealtad y
ventas recurrentes. Al elegir Ultracolor, no solo
ofreces productos confiables y versdtiles, sino
que te unes a una marca que entiende tu negocio
y te ayuda a crecer.

MAS QUE UN PROVEEDOR,
UN SOCIO ESTRATEGICO

En PPG, nuestra filosofia se centra en la innova-
cion, integridad y sostenibilidad. Estos valores se
reflejan en cada lata de pintura y en cada relacion
comercial que construimos. Te invitamos a conocer
de cerca como nuestra ética empresarial, nuestro
enfoque en la sostenibilidad y nuestro compromi-
so con el desarrollo del canal ferretero pueden
convertirse en una ventaja competitiva para ti.

Con Ultracolor, ganas un socio que entiende el
mercado local y te ofrece las herramientas para
consolidar tu posicion como un referente del sec-
tor. Es una alianza a largo plazo, construida sobre
la base de la colaboracion y el respeto mutuo.




INSIGHTS

__101M

ZONA: NACIONAL

En la region Norte, el 60% de las marcas se des-
continuan por bajo desempeno de venta o precio
elevado, mientras que en la region Sur, el 55% se
debe a problemas fundamentales de distribucion
y falta de stock.

Analisis BC: Esta diferencia revela la dualidad del
mercado ferretero en Mexico. El Norte, con una in-
fraestructura y competencia mas consolidadas, es
un campo de batalla donde la rotacion y el precio
son los principales indicadores de exito. Aqui, las

130

LA ESTRATEGIA DE MERCADO:
UN CONTRASTE REGIONAL

marcas deben justificar su espacio en el anaquel
con ventas solidas y competitividad de costos. En
contraste, el Sur presenta un desafio mas basico:
la accesibilidad al producto. Muchas marcas fallan
no por ser malas, sino por no poder establecer una
red logistica y comercial robusta que garantice la
disponibilidad. Esto subraya la necesidad de una
estrategia de entrada regionalizada, que primero
asegure la presencia para luego competir por el
desempeno.
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VENTASY GANANCIAS -

El 45% de las recomendaciones se fundamentan caja. Un producto que rota rapido y deja un margen
en un alto volumen de ventas y un buen margen saludable no es solo un inventario; es un motor de
de ganancia. negocio. Las marcas que entienden este principio se

enfocan en crear productos de alta demanda, con
precios competitivos que mueven el stock eficiente-
mente. Para ser una marca recomendada, no basta
con tener calidad, hay que demostrar rentabilidad
tangible y constante en el mostrador. Es el lenguaje
de los negocios y la metrica definitiva de la confianza.

Las razones mas comunes son ‘se vende mucho'y
‘tiene mucha rotacion”.

Anadlisis BC: Esta cifra es la prueba de que, para el
ferretero, el éxito de una marca se mide en el flujo de
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La revista preferida
del canal ferretero

www.todoferreteria.com.mx

FERRETERIA
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iCOMPLETA TU COLECCION! -

Adquiere nimeros o suscribete al (52 55) 55366046; 56823924 en la ciudad de México
0 a los correos electronicos: suscripciones@todoferreteria.com.mx; info@todoferreteria.com.mx
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EL RANK 2025

UN LEGADO DE EVOLUCION
Y LIDERAZGO

En el dindmico universo del canal ferretero,

donde cada dia surgen nuevas innovaciones y los
competidores redefinen sus estrategias, es vital

tener una brujula que guie el camino.

por Best Concept

esde hace siete afos, he-

mos asumido la tarea de ser

esa guia, documentando la

evolucién de un sector que

es pilar de la economia. El
ranking que tienen en sus manos no es
un simple listado; es una crénica viva de
la competitividad y la resiliencia, un docu-
mento que capta el pulso de la industria
en un momento especifico. A través de
este analisis, somos testigos de marcas que
han resistido el paso del tiempo, de otras
que han sabido adaptarse magistralmente
alos desafios del mercadoy, por supuesto,
de aquellas que han irrumpido con fuerza
para dejar una huella imborrable.

CONECTANDO
EL PASADO CON EL FUTURO

Paraaquellos que deseen profundizaren esta
fascinante travesia, nuestra casa editorial ha
preservado cuidadosamente las ediciones
anteriores de este estudio.

Estas publicaciones no solo muestran los re-
sultados pasados, sino que también revelan
las tendencias histéricas que han moldeado
laindustria. Acceder a ellas es como viajar
en el tiempo, observando cdmo ciertas
marcas han escalado posiciones de forma
metedrica, mientras que otras han mante-
nido un liderazgo constante, demostrando
la solidez de sus estrategias y la confianza
que han construido con el canal.

LAVOZ
DEL MERCADO

Observen atentamente las posiciones. Cada
marca en esta lista tiene una historia de éxi-
to, de desafios superados y de una conexién
genuina con los ferreteros de México. Las
que encabezan el ranking han logrado un
equilibrio perfecto entre calidad de pro-
ducto, servicio al cliente y una estrategia de
marketing efectiva. Son las marcas que, dia
tras dia, demuestran su valor en el punto de
venta, generando confianzay asegurando
la rotacién del inventario.

UNA HERRAMIENTA PARA LA
EXCELENCIA

Al final, este ranking es una celebracién
del trabajo arduo, lainnovaciény la vision.
Es un testimonio de que la excelencia es
reconocida y recompensada por el mer-
cado. Les invitamos a sumergirse en este
compendio de datos y a utilizarlo como
una herramienta poderosa para entender
doénde se encuentra hoy el canal ferretero
y, lo mas importante, hacia dénde se diri-
ge. jQue el andlisis de estas posiciones los
inspire a alcanzar nuevas cimas!






RANK 2025
TRUPER

Empresa: TRUPERSADECY ~ Fundacion: 1962
Origen: México Web: www truper.com

O coflex

Empresa: COFLEX SA DE CV Fundacion: 1986
Origen: México Web: www.coflex.com.mx

Empresa: GRUPO IUSA  Fundacion:1939
Origen: México Web: www.iusa.com.mx 1 93 9
N § \\ cs\
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MARCAS ===

MAS INFLUYENTES DEL
CANAL FERRETERO

URRER.

Tecnologia para vivir el agua

Empresa: URREA, Tecnologia para vivir el agua Fundacion: 1985
Origen: Meéxico Web: www.urrea.mx

UxR=cH

HERRAMIENTAS DE CALIDAD SUPERIOR

Empresa: GRUPO URREA Fundacion: 1985
Origen: México Web: www.urrea.com

LA VOZ DEL MERCADO HA HABLADO.
ESTAS SON LAS MARCAS QUE GANARON
SU CONFIANZA.

-i37
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MARCAS

MAS INFLUYENTES DEL
CANAL FERRETERO

PRETUL

Empresa: TRUPERSADECY ~ Fundacion: 1962
Origen: México Web: www.truper.com

b JDica

Empresa: URREA, Tecnologia para vivirel agua ~ Fundacidn: 2003
Origen: México Web: www.dicalidad.com.mx

MAS ALLA DE LOS NUMEROS:
EL RANKING ES UNA HISTORIA DE
INNOVACION Y LIDERAZGO.




RANK 2025

)
=nNacobre®

Empresa: GRUPO ELEMENTIA  Fundagidn: 1950
Origen: México Weh: www.nacobre.com.mx

Empresa: GRUPO ROTOPLAS Fundacion: 1978
Origen: México Web: rotoplas.com.mx

FANDELI#

Empresa: FABRICA NACIONAL DE LIJA SA DE CV Fundacion: 1927
Origen: México Weh: www.fandeli.com
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MAS INFLUYENTES DEL
CANAL FERRETERO

Empresa: RUGO SA DECV
Origen: México

Fundacion: 1937

Web: www.rugo.com.mx

Empresa: ABRASIVOS ESPECIALES
SADECV
Origen: Meéxico
Fundagion: 1954
Web: www.austromex.com.mx

13 W =dneiicg

(pitale Calidad y Confianga
Origen: México

Fundacion: 1985 su R I EK

Weh: www.urrea.com HERRAMIENTAS PARA PROFESIONALES
® Empresa: TRUPER SA DE GV
Origen: México
Fundacion: 1962
Web: www.truper.com

®
Empresa: AKSI HERRAMIENTAS SA DE CV
Origen: Meéxico
Fundacion: 2007
Web: www.aksi.com.mx

HERRAMIENTA PROFESIONAL

Empresa: FLEXIMATIC SA DECV
Origen: Meéxico
Fundacion: 1984
Web: www.fleximatic.com.mx

Empresa: GRUPO URREA




EL FUTURO DEL CANAL FERRETERO
SE ESCRIBE CON ESTOS NOMBRES. _J
 DESCUBRE A LOS PROTAGONISTAS. ™=
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Empresa: CEMEX SAB DECV

Origen: México

Fundacion: 1906

Web: www.cemexmexico.com

Empresa: MAKITA MEXICO SA DECV
Origen: JAPON
Fundacion: 1915
Web: www.makita.com.mx

® Empresa: TRUPER SA DECV
Origen: Meéxico
Fundacion: 1962
Web: www.truper.com

Empresa: STANLEY BLACK & DECKER T -
Origen: EEUU
Fundacion: 1924 E
Webh: mX-d9W8|t-g|0ha| —®

Empresa: VILCHES FERRETEROS
SADECV

27 &Lion TooLs| s

Web: www.vifer.mx

Empresa: HENKEL
Origen: Meéxico
Fundacion: 1941
Web: www.resistol.com.mx

RESISTOL
@
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Empresa: AMANCO WAVIN MEXICO
2 3 AMANCO (WAVIN) | e i

Web: www.wavin.mx

E : PRODUCTOS PENNSYLVANIA
R oo prOdUCtOS

Origen: México

]
rnaton 16 == | pennsylvania

Web: www.pennsylvania.com.mx pennsylvania

® Empresa: SANTUL HERRAMIENTAS
SADECV
Origen: Meéxico
Fundacion: 1965
Web: www.santul.com.mx

Empresa: ASSA ABLOY MEXICO
Origen: México
Fundacion: 1958
Web: www.phillips.com.mx

Empresa: PINTURAS BEREL SA DE CV
Origen: Meéxico
Fundacidn: 1937
Web: www.herel.com

Empresa: ROBERT BOSCH MEXICO
Origen: Alemania
Fundacion: 1886
Web: www.bosch-homecomfort.mx

Innovacion paratu vida

' Empresa: CNX INTERNACIONAL SA CV
Origen: México
Fundacion: 1995
-_— (o] Web: www.cnxint.com




MAS INFLUYENTES DEL

CANAL FERRETERO

YA DISPONIBLE:
INFORME

Descubra los insights que estan definiendo el futuro
del sector. Nuestro informe completo (50 paginas)
ofrece un andlisis detallado a nivel nacionaly un des-
glose exclusivo en 8 zonas geograficas. Informacion
indispensable para lideres comerciales, empresarios
y duenos de ferreterias que buscan tomar decisiones
estratégicas basadas en datos.

Adquiera la inteligencia de mercado que
necesita para ganar.

publicidad@bestconcept.mx %
55 4908-1658 oJ




Empresa: HENKEL
Origen: Alemania
Fundacion: 1951

/\ Web: www.sista-selladores.com

Empresa: HELVEX SADECV

Origen: México @
Fundacion: 1950
Web: www. helvex.com

Empresa: AXO LIGHT, IND. NOVATEK
Origen: Meéxico

Fundacion: 2009

Web: www.igoto.com.mx

CEMENTO
CRUZAZUL

Empresa 100% Mexicana

p I N t uras- Empresa: PINTURAS ACUARIO®
Origen: Meéxico
Fundacion: 1970
Web: www.pinturasacuario.com.mx

Empresa: SAYER MEXICANA SA DE CV
Origen: Meéxico
Fundacion: 1960
Web: www.gruposayer.com

Empresa: GRUPO CRUZ AZUL
Origen: Meéxico
Fundacidn: 1881
Web: www.cementocruzazul.com.mx

La Mejor Pintura

Empresa: GRUPO ANBEC
© ANBEC. -
Fundacion: 1986
® Web: www.anbec.com

146 B
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Empresa: FAMA TECHNOLOGY
FOUNDRY SA
Origen: Meéxico
Fundacion: 1991
Weh: www.famamx.com

Plomeria con Tecnologia

Empresa: INDUSTRIAS KOLA LOKA krazy -recavento

SADECV y,
Origen: Meéxico . OM
Fundacion: 1980 a W e Y

Web: www.krazykolaloka.com.mx

LOKA

Empresa: HT BEST BRANDS
H E R T Origen: México
® Fundacién: 1353
Web: www.hecort.com

Empresa: MILWAUKEE TOOLS
Origen: EEUU
Fundacion: 1924

Web: www.milwaukeetool.mx
Solo Industrial. PUNTO!

o Ius ® Empresa: GRUPO ROTOPLAS
1 Origen: Meéxico
u r// Fundacidn: 1978

Web: www.rotoplas.com.mx

Empresa: HOLCIM MEXICO
HOLCIM
Fundacidn: 1928
Web: www.holcim.com.mx u

Empresa: BELLOTA MEXICO SA DE GV
Origen: Espaiia
Fundacion: 1908

Web: www.bellota.mx
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Empresa: [TW POLYMEX SA CV
Origen: EEUU
Fundacion: 1962
v Weh: www.itwpolymex.com
Empresa: EATON
- oyer

Origen: EEUU
Fundacion: 1911
Web: www.eaton.com/mx

® Empresa: TRUPER SADECV
Origen: Meéxico
Fundacién: 1962

Web: www.truper.com

PINTURAS
Empresa: PINTURAS DOAL SA DE CV

Origen: México
Fundacion: 1960
Web: www.pinturasdoal.com.mx

Empresa: STANLEY BLACK & DECKER
‘ Origen: EEUU
® Fundacion: 1924
Web: www.stanleyblackanddecker.com
Empresa: ARGOS ELECTRICA SA DE CV
Origen: México
Fundacion: 1958

Web: www.argoselectrica.com Innovacidn sin limites

- - Empresa: 3M MEXICO SA DE GV
ClenCIa‘ Origen: EEUU

Aplicada a la vida,™  Fundacién: 1502

Web: www.3m.com.mx




CADA NOMBRE ES UNA
INSPIRACION PARA LA INDUSTRI.



TM Empresa: SCHNEIDER FLECTRIC MEXICO
Origen: Meéxico
Fundacion: 1903
Web: www.se.com/mx/es/

51 | SQUAREE]

Empresa: BROCHAS Y PRODUCTOS
Origen: México

Fundacion: 2002

Web: www.byp.com.mx

DEXTER Empresa: CHAPA INDUSTRIAS SA DE CV
® Origen: Meéxico

Fundacion: 2004
Web: www.cerraduras-dexter.com.mx
Cerraduras | Bisagras | Candados

Empresa: SPECTRUM BRANDS DE MEXICO
Origen: Meéxico ‘
Fundacion: 1947 .

Web: www.fanal.com.mx

Empresa: METALFLU SA DECV

M METALFLL g+

Web: www.metalflu.com

Empresa: BTICINO

Origen: Meéxico
Fundacion: 1952
Web: www.bticino.com.mx

® Empresa: TRUPER SA DE CV
Origen: México
Fundacion: 1962

Web: www.truper.com
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Empresa: ARISTON GROUP
CALOREX Z:i
Fundacion: 1930

El hogar del confort sustentable Web: wwwcalorex.com.mx

5 WURTH [-{’;

Empresa: SIKA MEXICANA SA DE CV
Origen: Suiza
Fundacion: 1910
Web: https://mex.sika.com/

Empresa: WURTH MEXICO, SA.DEC.V.
Origen: Alemania
Fundacion: 1945
Web: www. tiendawurth.mx

CONSTRUYENDO
CONFIANZA

Empresa: INDUSTRIAS ADIR SA DE CV ®
Origen: México
Fundacion: 1952 /////,,
I ND U S

Web: www.adir.com.mx
TRIAS

Empresa: HENKEL
Origen: Alemania
Fundacion: 1876
Web: www.henkel.mx

Empresa: HERRAMIENTAS DE

MANO EL CUERVO SA DE CV
Origen: Meéxico
Fundacion: 1959 CUerRVOo
Web: www.cuervoherramientas.com HERRAMIENTAS

Empresa: GRUPO COMEX SA DE CV

! = Origen: México
/= XI o Fundacidn: 1952
——— ® Web: www.hrochasexito.com.mx

SIN LIMITES
-li5]
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EL RANKING QUE CONFIRMA UM/
VERDAD: EL TRABAJO DURON L
VISION ESTRATEGICA SIEMPRE SON
RECOMPENSADOS.
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Empresa: PHILIPS LIGHTING

5 PHILIPS Lighting s s™ "

Web: www.lighting.philips.com.mx

Empresa: COMERCIAL DE

Origon FAEEE/;MENTAS SAPI'SA DECV TOOLC R A F T®

Fundacion: 1986
Web: www.toolcraft.mx

® Empresa: WESTON TOOLS
Origen: Apodaca, NL
Fundacion: 1991
Web: www.westontools.com.mx
TOOLS

THERMOTEK

PROTEGE LO QUE MAS QUIERES

Empresa: SILER INDUSTRIAL POLIQUIMICA
Origen: Meéxico
Fundacion: 1984
Web: www.siler.com.mx

Empresa: INGCO [ | A
Origen: China [ |
Fandaim 2008 ] | ¥

Weh: www.ingco.com/mx Make The World In Your Hands

Empresa: INDUSTRIAS TUK
u Origen: Meéxico
Fundacidn: 1961
®

Web: www.tuk.com.mx

Cintas Adhesivas
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Empresa: IRWIN HERRAMIENTAS
Origen: EEUU

Fundacion: 1884

Web: www.irwin.com.mx

MOCTEZUMA"

TODO FLUYE

Empresa: GRUPO ELPRO
Origen: Meéxico
Fundacion: 1994 |
® Web: www.elpro.mx |
Empresa: COMERCIAL CEMENQUIN @ ®
Origen: Mexicali Baja California
Fundacion: 1976
Wehb: www.cemenquin.com.mx

Y F I I g
Empresa: GRUPO AQUOR
LREIJLUY o
Fundacion: 1998

Alta Tecnologia en Tuberia Plastica Wob: wiiv.emmisa.com

Empresa: MOCTEZUMA
Origen: Empresa mexicana
Fundacién: 1943

Web: www.moctezuma.com.mx

§\ Empresa: INFRA
\\ Origen: Meéxico
’NF Fundacion: 1919
Web: www.grupoinfra.com
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CANAL FERRETERO

YA DISPONIBLE:
INFORME

Descubra los insights que estan definiendo el futuro
del sector. Nuestro informe completo (50 paginas)
ofrece un anlisis detallado a nivel nacionaly un des-
glose exclusivo en 8 zonas geograficas. Informacion
indispensable para lideres comerciales, empresarios
y duefos de ferreterias que buscan tomar decisiones
estrategicas basadas en datos.

Adquiera la inteligencia de mercado que
necesita para ganar.

publicidad@bestconcept.mx &
55 4908-1658 &J



Empresa: SIEMENS

Origen: Alemania
Fundacion: 1847
Web: www.siemens.com

Empresa: FABRICA DE BROCHAS

PERFECT SA DE CV D MR
Origen: Meéxico -
Fundacion: 1944
Web: www.brochasperfect.com.mx -LM

Empresa: VJIANTI

Origen: México
Fundacion: 2015
Web: vianti.mx ¢Prximamente?

Empresa: HERRAMIENTAS IMPORTADAS
MONTERREY SA DE CV
Origen: Monterrey, Nuevo Ledn, México
Fundacion: 2003
Web: www.dogotuls.com

Empresa: FUTURA INDUSTRIAL SA DE CV
Origen: México F U I U RA
Fundacion: 1984

Web: www futuraindustrial.com SOLUCIONES QUE CONDUCEN AL DESARROLLO

La herramienta del especialista

Empresa: HENKEL
Origen: Meéxico
Fundacion: 1964
Web: www tangit.com

85
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Empresa: INDUSTRIAS PRESTO
Origen: Mexicana, tapatia.
Fundacion: 1974

PEGAMENTOS / SELLADORES Web: www.ipresto.net

" PRESTO'

Empresa: GRUPO DFACERO ®
Origen: Meéxico
DE/NCERO
Web: www.deacero.com *
i _

Empresa: IGESA SA DECV
Origen: Meéxico
Fundacion: 1990
Web: www.igesa.com.mx

Empresa: CEMEX SAB DECV
Origen: Meéxico

Fundacion: 1906

Weh: www.cemexmexico.com

Empresa: KOBREX CONDUCTORES

ELECTRICOS SA DE CV
Origen: México
Fundacion: 1964

Web: www.kobrex.com

CONDUCTORES ELECTRICOS °

Empresa: OATEY MEXICO
Origen: Cleveland, Oh
Fundacion: 1916
Web: www.oateylatinamerica.com

— Empresa: QUINZINO
QUINZINO
Fundacion: 1952
Web: www hticinio.com.mx

-li57




Empresa: GRUPO EVANS
Origen: México

Fundacion: 1980

Weh: www.evans.com.mx

94

Empresa: FLUIDMASTER, INC.
Origen: EUA

A\, Fluidmaster. wiais

Web: www.fluidmastermexico.com
Empresa: GRUPO URREA
Origen: Meéxico
Fundacion: 1985
Web: www.urrea.com
> . Empresa: KARCHER MEXICO
Origen: Alemania
Fundacion: 1935

Web: www kaercher.com/mx

EVANS:

evans.com.mx

PEGATANKE:

Empresa: PEGATANKE MEXICO (SU PEGAT SA
DECV)
Origen: Venezuela
Fundagidn: 2010
Web: www.pegatanke.com

Empresa: ESCALERAS SDERLDECV >>>
Origen: Meéxico

Fundacion: 1943
Web: www.escalerascuprum.com ESCALERAS
CUPRUM

Empresa: GRUPO CONSTRULITA

tecnolite i

Web: www.tecnolite.mx

LA LUZ ES TUYA

Empresa: GIMBEL MEXICANA SA DE CV

Origen: México K
Fundacidn: 1963 I
Web: www.gimbelmexicana.com G I m b e RLEN

Mexicana

Empresa: HENKEL
@ Origen: Alemania
Fundacion: 1876

Web: www.fester.com.mx
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MARCAS

MAS INFLUYENTES DEL

CANAL FERRETERO

en uha sola lista.

ESTAS SON LAS
MARCAS QUE MUEVEN
EL MERCADO.

La elite del canal ferrete?b
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MEJORAMOS POR FUERA,
MEJORAMOS POR DENTRO

70 g. 50% Plomo 50%-:-iar0

95% Estafio 5%

Antimonio
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LA MEJOR SOLDADURA
DEL MERCADO FERRETERO

. Cnacobrc'

MMMMMM CALIDAD Y DURABILIDAD

™
. Snacobre*
Y

]
S=nNacobre®

MAXIMA CALIDAD Y DURABILIDAD

SOLDADURA 50-50

PLOMO - ESTANO )
Recomandado pory para plomet

sssssssssssssss

SOLDADURA 95 .5

aplome

Contenido neto. 1808- |

NUEVA PRESENTACION,
MAXIMO RENDIMIENTO

50% come  D0%estario
1 8 o g- 950/: Estano o 5%

Antimonio
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Cnacobre® |

MAXIMA CALIDAD Y DURAB

FORMULA MEJORADA
PARA GRANDES PROYECTOS

50% riome 50%estanc
450 8- e, 5w



Agua caliente para
todos... SIempre

iPara los tecnolégicos!

MAXIMUS ..

ESCANEA

[=]! [=]

=] % .
Y DESCUBRE ADVANCE °

ijLo cambia todo!

iLos lideres en calentadores de agua!

Compra CALOREX, compra MEXICANO



(& CALOREX

El hogar del confort sustentable

q] \
¥ .

u .

iPara los que ahorran!

FORTIS

HECHO EN
T~

AN

MEXICO

Depdsito ¢ De paso e Eléctrico ¢ Instantdneo ¢ Solar

calorex.com.mx @ Q@



